
 

 بندي موانع توسعة سامانة ملي خريد و فروش فناوري  شناسايي و رتبه

 بازار( در ايران )فن

 
 *2سيد احمدرضا علائي طباطبائي ،1مسعود موحدي

 علمي دانشگاه امام حسين )ع(عضو هيئت  -1

 بازار پارك فناوري پرديس مدير فن ،كارشناس ارشد مهندسي صنايع -2

 چكيده

عنوان بازار فناوري فعاليت نكرده و عملكرد خود را محدود به  گذرد، ساختار مذكور به دلايل مختلف به بازار در كشور مي گيري فن طي چندسالي كه از شكل

عنوان  شود، عملكرد آن به بازار و كاركردي كه باعث ايجاد ارزش افزوده مي هاي مختلف كرده است. اين در حالي است كه وظيفه اصلي فن حوزهرساني در  اطلاع

ي موانع و اند. آنچه در مقاله حاضر مدنظر است، بررس سامانه خريد و فروش فناوري است. در اين مقاله بعضي از عوامل تأثيرگذار بر اين مشكل، احصا شده

بازار و و  شده در مورد فن بازار و يافتن ميزان اهميت آنهاست كه از طريق ارزيابي مجدد و روزآمد كردن مطالعات انجام گيري و توسعة فن هاي شكل چالش

ي و نيز تحليل همبستگي، ميزان ا هاي آماري رگرسيون مرحله هاي فرهنگي، اقتصادي، سياسي و... انجام خواهد شد. همچنين از روش احصاء موانع در حوزه

 اهميت هركدام از موانع مذكور مشخص خواهد شد.

هااي علاو و فنااوري     بازار ملي، مراكز متولي مانند پارك تر براي ايجاد فن ريزي بهتر و دقيق با مشخص شدن موانع مذكور و نيز ميزان اهميت آنها، علاوه بر برنامه

عهده دارند، تلاش خود را معطوف به داشتن ساختاري متمركز، كارآمد و در خدمت توسعه فناوري كشور خواهند كارد.   كه وظيفة مديريت تحقيق و توسعه را بر

ريزي براي رفاع مواناع، ميازان اهميات و تأثيرگاذاري هركادام را نياز         بنابراين، مقالة حاضر سعي بر آن دارد تا ضمن احصاء كردن موانع مذكور، به منظور برنامه

 .مشخص نمايد

 بندي، مدل مكينزي بازار، رتبه فناوري، مديريت فناوري، فن: ها واژهكليد

 

 'مقدمه -1
كشورهاي مختلف در سراسر دنيا با توجه به عوامل و 

هاي  واقعيات مختلفي كه با آن روبرو هستند، ابزارها و روش

سمت اقتصاد مبتني بر دانش مورد  مختلفي را براي حركت به

هاي فرهنگي،  بقة تاريخي، زمينهااند. س استفاده قرار داده

تگي، ياف ميزان توسعه طور كلي، هاي اقتصادي و به شاخص

آن است كه چه كشوري در كدام برهه از زمان،  كنندة تعيين

هاي مذكور بايد از چه روش  ها و برنامه جهت نيل به اولويت

 و سازوكاري استفاده نمايد.

هايي كه استفاده از آن با هدف تسهيل در امر  ساز وكاريكي از 

هاي فوق، نزديك به سه دهه قدمت دارد،  سازي سياست پياده

                                                        
 alaei.ehsan@gmail.com نويسنده عهده دار مكاتبات:*

اي براي هدايت و نظارت  عنوان سامانه به« بازار فن»گيري كار به

هاي اخير، استفاده از  بر مبادلات فناوري است. در سال

خصوص در كشورهاي در حال توسعه با  هسازوكار مذكور ب

 استقبال مواجه شده است.

بازار جهت ايجاد و مديريت بازار فناوري در  استفاده از فن

بازار  ر بوده است. مدل اجرايي فنمدنظ 1832كشور ما از سال 

بازار پارك فناوري  ملي كه از آن زمان تاكنون توسط فن

مطالعات انجام شده در همان زمان  ةپرديس اجرا شده، ثمر

اينكه مدل مذكور در رابطه با تحقق برخي   به است. نظر

كاركردها با مشكلاتي مواجه شده است، اين مقاله برآن است 

ي از مفاهيو، به پارامترهاي روزآمدشده تا ضمن معرفي برخ

سازي  هاي پياده در رابطه با مدل مذكور و نيز موانع و چالش

 عنوان يك بازار فناوري در ايران اشاره نمايد. هبازار ملي ب فن

 
 پژوهشي -فصلنامه علمي

 اوريسياست علم و فن

 

1831، پایيز 1سال سوم، شماره   
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 مفاهيم و مباني نظري -2

 تعریف فناوري  2-1

طبق تعريف سازمان جهاني مالكيت فكري، فناوري )فناوري( 

دانشي سيستماتيك براي توليد كالاها و خدمات »از عبارتست 

 .]1[«در صنعت، كشاورزي و ساير بخش هاي تجاري

 :]2[در اين تعريف سه مفهوم اساسي وجود دارد

معناست كه اول: فناوري بايد سيستماتيك باشد، اين بدان 

اي سازماندهي شود كه بتواند براي  گونه فناوري بايد به

 نمايد.مشكلات راه حل ارائه 

دوم: دانش بايد در جاي خاصي وجود داشته باشد. 

ها و يا در فكر فردي خاص.  مثال در اسناد، نقشهعنوان  به

اين بدان معناست كه دانش بايد اين قابليت را داشته باشد 

تا از فردي به فرد ديگر يا از جايي به جاي ديگر منتقل 

 شود.

ي باشد. سوم: دانش بايد بر مبناي هدف و كاربرد خاص

هاي  مثال از آن در صنعت، كشاورزي يا بخشعنوان  به

 تجاري استفاده گردد. 

 مفهوم انتقال فناوري 2-2

يندي است كه جريان فناوري از يك منبع به اانتقال فناوري فر

سازد. در اين مورد منبع، مالك يا  يك گيرنده را ميسر مي

چنين  نفع ذيكننده،  دارنده دانش است، در حالي كه دريافت

تواند يك فرد، يك شركت يا يك كشور  دانشي است. منبع مي

كنند  يندي تعريف ميافر»انتقال فناوري را به عنوان  .]8[باشد

كه توسط آن علو و فناوري از يك فرد يا گروه به فرد يا گروه 

كه از آن دانش جديد براي انجام كارها به روش  -ديگري 

. انتقال فناوري را باه ]4[«شود ميمنتقل  -گيارد  خود بهره مي

آمااده كاردن فناوري طراحي شده براي يك فرايند »عنوان 

هاي دياگر و باراي  هدف سازماني، جهت استفاده در سازماان

 كناد.  تاعرياف مي« اهداف باالقاوه مفيد ديگر

 

 

 بازار، زیرساخت نوین انتقال فناوري فن 2-8

 خدمات(معرفي بازار )كالاها و  2-8-1

را مكان فيزيكي كه خريداران و فروشندگان  اقتصاددانان، بازار

دانند.  شوند، مي براي مبادله كالا و خدمات دور هو جمع مي

به عبارت بهتر و در نگاه كلي، بازار مكاني است كه در آن 

خريداران )مشتريان اعو از حقيقي و حقوقي( و فروشندگان 

كالاي خود را مبادله هاي توليدي(  ها و كارگاه )شركت

كنند. بازارها هر چند به دو صورت بازار كالا، نوع كالايي  مي

رسد و بازار عوامل توليد، بر حسب  كه در بازار به فروش مي

توانند تقسيو بندي شوند، اما به طور كلي  توليدكنندگان نيز مي

بازارها به شكل بازار رقابت كامل، رقابت ناقص، رقابت 

المللي و بازارهاي چند مليتي تقسيو بندي  ر بينانحصاري، بازا

 .]5[شوند مي

 عنوان یك بازار فناوري بازار به معرفي فن 2-8-2

مبادلات انجام براي  ركزيم و معناي بازار فناوري بازار به نف

طور كه بازار مسكن محل مبادله مسكن  است. همان فناوري

اتي و هاي اطلاع هاي معاملات مسكن واسطه و بنگاه است

بازارها  مسكن هستند، در بازار فناوري نيز فن ةحقوقي معامل

به  يفناور اي براي رساندن اطلاعات نقش واسطه

 «گذاران سرمايه»و  «كارآفرينان»، «متقاضيان»، «كنندگان عرضه»

مشاوره در  ةبه ارائبازارها در دنيا معمولاً  فن د. درضمننرا دار

 د.نپرداز مينيز ي فناورخصوص مراحل انتقال 

ها و  اي كه با استفاده از سياست بازار عبارتست از سامانه فن

راهكارهاي مختلف، موانع موجود سر راه معاملات فناوري را 

هاي فناورانه   از ميان برداشته و بازاري شفاف و باز از تراكنش

توان به شبكه  صورت، مي را بوجود آورد. دراين

دهنده خدمات فناوري  ز ارائهكنندگان، متقاضيان و مراك عرضه

هاي مديريت اين شبكه،  ها و روال و نيز مجموعه سياست

 .]6[كردرا اطلاق « مند معاملات فناوري بازار نظام»عنوان 

 تواند دو شكل داشته باشد: مند مورد اشاره، مي البته بازار نظام

شكل فيزيكي: در سيستو فيزيكي بازار، تسهيلات عيني 

هايي مانند  لاً در اين نوع بازار، قسمتوجود دارد. معمو

هاي مذاكره،  دفاتر كارگزاري انتقال فناوري، اطاق

خدمات فناوري در  ةدهند ها، دفاتر مراكز ارائه نمايشگاه

گذاري و ...  هاي گوناگون مانند حقوقي، سرمايه حوزه

 وجود دارد.

هاي  شكل مجازي: سيستو مجازي عمدتاً شامل بانك

در مورد مراكز  يرنده اطلاعات تخصصياطلاعاتي دربرگ
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 ةدهند گذاران، مراكز ارائه ، سرمايه فناوري ةدهند ارائه

 ةخدمات و ... است كه در اغلب موارد از طريق شبك

 اينترنت قابل دسترسي است.

تشكيل هاي اصلي  تواند از فعاليت بازار مي هاي فن فعاليت

هاي  فعاليتكه با مبادلات فناوري مرتبط هستند و شود، 

پشتيباني كه اطلاعات و خدمات كامل را براي گسترش 

براساس مدل  توسط داك لي نمايند، كه مبادلات ارائه مي

 اند. خلاصه شده ،1ل مفهوم زنجيره ارزش پورتر در جدو

 بازار( با سایر بازارها هاي بازار فناوري )فن تفاوت 2-8-8

 الف( ساختارهاي موضوعي متفاوت

بازار فناوري با ساير بازارهاا،  عنوان  بهبازار  در مقام مقايسه فن

تاوان برشامرد. ناگفتاه پيداسات كاه       هاي زيادي را مي تفاوت

ها مربوط به موضاوعيت و ماهيات باازار     برخي از اين تفاوت

فناوري در مقايسه با ساير بازارهاسات كاه باا درنظار داشاتن      

اشاره شاد(،  به آنها هاي فناوري و نيز بازار )كه در قبل  ويژگي

 ها را مورد بررسي قرار داد. توان اين تفاوت مي

هاي مربوط به بازار كالاهاا و خادمات و    اول تفاوت ةدست

شاود. ايان    هااي فنااوري مارتبط ماي     بازار فناوري، به ويژگي

گياري باازار فنااوري،     شوند موضوع شكل ها باعث مي ويژگي

گيري هر بازار ديگري باشد. تعادادي از ايان    وت از شكلمتفا

 ها عبارتند از: گي ويژ

     ،بناابراين فناوري از جنس اطلاعاات و داناش اسات :

رود، بدون مرز  نامحسوس است، با مصرف از بين نمي

 فزاينده است.و و فراملي 

 شاود، اماا جااي     رغو اينكه فناوري مستهلك نمي علي

 .]3[دهد مي هاي ديگر خود را به فناوري

 افازار و   افازار، داناش   افازار، نارم   فناوري شامل سخت

اي از  افاازار اساات. بنااابراين طيااف گسااترده  سااازمان

 گيرد. اطلاعات را دربر مي

هاي فناوري  هاي اشاره شده همگي دلالت بر پيچيدگي ويژگي

موضاوع انتقاال فنااوري     خصاوص  باه و مباحث مرتبط با آن، 

ازار فنااوري نياز موضاوعات و    گياري با   دارند. بنابراين شكل

دنباال دارد. بعضاي از ايان     هاي خااص خاود را باه    پيچيدگي

 موضوعات عبارتند از:

 كنندگان و متقاضيان  با توجه به تعداد محدود عرضه

در بازار فناوري، باازار رقابات كامال در ماورد آن     

 مصداق ندارد.

     با توجه به اينكه بازار فناوري، باازار رقابات كامال

 1گاذاري فنااوري   شود، سيستو قيمت ميمحسوب ن

در اين بازار نسبت به ساير بازارها، شاكل متفااوتي   

 دارد.

     ويژگي همگن بودن در مورد باازار فنااوري صادق

كه بازار فناوري به مثابه باازار  به دليل اين كند.  نمي

كالاها و خادمات نيسات كاه كالاهااي واحادهاي      

مشاابه  توليدي در يك صنعت خاص در بازار كاملاً 

 باشند.

 كنناادگان( و  محاادود بااودن توليدكنناادگان )عرضااه

باه  كنندگان )متقاضيان(، كه در اداماه بيشاتر    مصرف

 اشاره شده است.آنها 

 كنندگان فناوري ب( وضعيت خاص عرضه

كننادة فنااوري )امتيازدهناده( و     در تعاملات فناوراناه، عرضاه  

متقاضااي فناااوري )امتيازگيرنااده(، دو ركاان اصاالي محسااوب 

كنندگان فناوري ملاحظاات   گردند. در بازار فناوري، عرضه مي

آنها اشااره شاده     خاص خود را دارند كه در ادامه به بعضي از

 .]9[است

 ج( وضعيت خاص متقاضيان فناوري

هاايي اشااره شاد كاه لازم اسات       در قسمت قبل به استراتژي

كننده اتخاذ شود. واقعيت اين است كاه متقاضاي    توسط عرضه

نيازهاي لازم را داشته باشد. نكته اخير از  نيز بايد پيش فناوري

عباارت بهتار،    ملاحظات اساسي انتقال موفق فناوري است. باه 

متقاضي فناوري باياد باا درنظار گارفتن ملاحظاات و ايجااد       

هايي، به بهترين شاكل ممكان از امتيااز كساب شاده،       قابليت

 برداري نمايد. بهره

 

                                                        
1- Technology Pricing 
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 ]7[ بازار هاي فن فعاليت( 1ل جدو

 پشتيباني يها فعاليت

 زيرساخت
سازي،  مين مالي، تجاريأمبادلات استاندارد، پرداخت، ت حمايتي كامل: سيستو 

 گذاري و غيره استانداردهاي حسابداري، سرمايه

 كنندگان بازار فيزيكي و بازار مجازي نيروي متخصص: نوسازان وارده منابع انساني مديريت

 پايگاه داده الكترونيك،اينترنت، اينترانت، تجارت   مهارت و فناوري: مديريت فناوري

 خريد: مواد، ابزار خريدها

 هاي اصلي فعاليت

 ها، كالاهاي فناوريكي فناوري، نيروي ماهر، برنامه ها ورودي

 ها و تبليغات مبادلات، واسطه عمليات

 قرارداد و انتقال، محصول جديد و ارزيابي فناوري خروجي ها

 

 بازار سازي فن هاي پياده مدل 2-4

راه و رسالت عماومي مشاابه    ةبازارها در جهان اگرچه نقش فن

هاي  دارند، اما در مناطق مختلف جهان با ساختارها و حتي نام

شوند كه ممكن است از كشاوري باه كشاور     متفاوتي ديده مي

هاايي وجاود داشاته     تفاوتهاي اجرايي آنها  ديگر نيز در مدل

رسد بين ميزان توسعه كشاورها و   نظر مي كلي، بهطور  باشد. به

كاه جهات   ارتبااط وجاود دارد    باازار  ساختارهايي مانناد فان  

به ايان صاورت   گيرند.  مديريت فناوري مورد استفاده قرار مي

 ةهااي توساع   يافتاه كاه زيرسااخت    كه در كشاورهاي توساعه  

رسااني   اطالاع  ةبازارها بيشاتر وظيفا   فناوري مهياتر هستند، فن

ي را بر عهده دارند. اين درحالي است كه در كشاورهاي  فناور

بازارها بايد جبران نقص كااركرد بعضاي از    ، فن درحال توسعه

وجاود   هاا و ...( را باا باه    ها )مانند قاوانين، مشاوق   زيرساخت

 ها بنمايند. آوردن بعضي از مكانيسو

 بازار سازي فن اي در پياده دیدگاه توسعه 2-4-1

بازارها در جهان با توجه باه ملاحظااتي مانناد     فنطور كلي  به

شدن و گسترش مناسبات كشاورها باا يكاديگر دچاار      جهاني

صورت  بازار  به صورت كلي يك فن شوند. به رشد و تكامل مي

انادازي ياك    اول راه ةشود. مرحلا  مرحله به مرحله جهاني مي

باازار محلاي    يك فن ةبازار ملي است كه به تدريج از توسع فن

 وجود خواهد آمد.ب

دهد كه  مبادلات فناوري را شكل مي  ةبازار محلي، بازار ويژ فن

صاورت   هاي فناوري به هاي فناوري و همايش در آن نمايشگاه

رسمي يا غيررسمي جهات گساترش مباادلات فنااوري باين      

 خصاوص  باه كننادگان در ياك محال     كنندگان و استفاده تأمين

رفي مبادلات فنااوري را در  بازار ملي از ط شوند. فن برگزار مي

سطح ياك كشاور از طرياق باازار مجاازي و فيزيكاي شاكل        

دهد و از طرف ديگار خادمات پشاتيباني لازم را در باازار      مي

مجازي و فيزيكي براي ترويج مباادلات در دو ساطح ملاي و    

 نمايد. محلي ارائه مي

گاردد.   انادازي ماي   باازار دوجانباه راه   دوم، يك فان  ةدر مرحل

كه در آن هر است بازار دوجانبه يك سيستو جامع ارتباطي  فن

بازار ملي در دو كشور با ارتباطات جغرافيايي، اقتصاادي و   فن

 شوند. اي عميق به يكديگر ارتباط داده مي فناورانه

ايان  اي اسات.   باازار منطقاه   اندازي يك فن سومين مرحله، راه

باازار دوجانباه    تر از يك فان  نمونه سيستو بازتر و توسعه يافته

بااوده و بااازاري بااراي گسااترش مبااادلات فناااوري در بااين   

اي اساات كاه داراي تشااابهات جغرافيااايي،   كشاورهاي منطقااه 

 اقتصادي و فرهنگي هستند.

بازار جهاني است. در اين مرحلاه   اندازي فن چهارم، راه مرحلة

ند را تها و مواردي كه قابل تجارت هسا   هلازم است كه محدود

هاي فناورانه،  به دليل تغييرات سريع در اقتصاد جهاني و محيط

باازار جهات    وسعت داد. بنابراين بسيار مفيد است كه يك فان 

عمل در سطح جهاني به عنوان يك بازار مخصاوص مباادلات   

هاا،   هاا، دانشاگاه   كاه بوسايله دولات   اندازي گاردد   راهفناوري 

 .]11[شود ها اداره مي ها و شركت يشگاهآزما

 بازار سازي فن اي در پياده دیدگاه وظيفه 2-4-2

هااي   صاورت  هااي مختلاف باه    بازارها بر اسااس شااخص   فن

بازارها  شوند. بر اساس وظيفه اصلي، فن بندي مي متفاوتي دسته

باازار اطلاعاات فنااوري،     شاوند. فان   به سه دسته تقسايو ماي  

 اوري و نوع تركيبي آنها.بازار مبادلات فن فن

بازار اطلاعات فناوري، سيستو جاامع گساترش اطلاعاات     فن

مبادلات انتقال  ةوري و توليد اطلاعاتي دربارآ كه به جمعاست 

كنندگان فناوري منتشر  پردازد و آنها را براي استفاده فناوري مي

تواناد باه جساتجوي فنااوري مناساب و       كند. متقاضي ماي  مي
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د با توجه به دسترساي آساان و ساريع باه     شريك فناوري خو

پخاش اطلاعاات انتقاال    ة كه از طريق شابك بپردازد اطلاعات 

 بازارهاست. اي از اين فن نمونه  بازار ژاپن، يابد. فن مي

بازار مبادلات فناوري موسوم باه باازار معااملات فنااوري،      فن

اي است كاه از طرياق    شده  هاي شناخته  سيستو تجارت فناوري

مسااتقيو آنهااا بااين خرياادار و فروشاانده، برگاازاري   معرفااي 

هاا   هاي محصولات فناوري هاي منظو و نامنظو نمونه نمايشگاه

نمايااد.  و ... )بااازار فيزيكااي و بااازار مجااازي( عماال مااي    

 توانند جامع باشند يا مورد باه  هاي مبادلات فناوري مي فعاليت

مورد بر حسب زمينه، محصول و هدف فرق كنند. سمينارهاي  

فنااوري هماراه باا مباادلات فنااوري و       ةانتقال فناوري و ارائ

توانند در سطح  گردند. اين بازارها مي زمان با آن برگزار مي هو

بازار  منطقه، ناحيه، بخش يا تركيبي از هركدام ايجاد شوند. فن

 بازار است. اي از اين نوع فن فرانسه نمونه 1انور

هاا،   ي اسات كاه مشااوره   بازار بازار فوق، فن تركيبي فن نمونة

نمايااد و  هااا و مبااادلات انتقااال فناااوري را ارائااه مااي واسااطه

باشند را تأمين كرده  اطلاعاتي را كه با انتقال فناوري مرتبط مي

گاذاري تجااري را    كانل تحقيقات فناوري تا سارمايه فرايند و 

يونيادو   بازار بازار تركيبي فن كند. يك نمونه از فن پشتيباني مي

 است.

 اقدامات انجام شده در كشور 2-5

ياك  عناوان   باه بازارها در دنيا  با گسترش روزافزون اهميت فن

باازار در   ايجاد فان  ةابزار قدرتمند توسعه و تبادل فناوري، ايد

 ةتجربا نباود  باا توجاه باه    شكل گرفت.  1831كشور در سال

باازار ملاي اياران در     فاز مطالعاتي فان در داخل كشور،  مشابه

 ةو انديشاكد مجموعه پارك فناوري پرديس دو در  همان سال

ماادل مناسااب بااراي . آغاااز شاادصاانعت و فناااوري آصااف 

شده و نياز شارايط    با توجه مطالعات انجامسازي در ايران  پياده

 اساتخراج  1832 در ساال هاي موجود در كشاور   و زيرساخت

بازارها در پارك فناوري  گيري اولين فن و منجر به شكل گرديد

صنعت و فناوري آصاف شاد كاه تحات      ةنديشكدپرديس و ا

كاار خاود اداماه     بازار دفاعي باه  بازار ملي ايران و فن عنوان فن

شاده در راساتاي    دادند. در ادامه، به مهمترين اقادامات انجاام  

 گردد: بازار در كشور اشاره مي ايجاد فن

                                                        
1- Anwar 

باازار در وزارت دفااو و    بازار دفااعي  تجرباف فان    فن 2-5-1

 نيروهاي مسلحپشتيباني 

در دساتور   1832بازار دفاعي، طرحي بود كه از سال  ايجاد فن

كار مؤسسه آموزشي تحقيقااتي صانايع دفااع قارار گرفات و      

پژوهي فناوري دفااعي و   مشترك از طريق دفتر سياست طور  به

صنعت و فناوري آصف ماورد اجارا قارار گرفات.      ةانديشكد

است، ايجاد باازار  طرح مورد نظر، همانطوري كه از نامش پيد

 هاي دفاعي را هدف قرار داد.  فناوري در حوزه فناوري

 بازار در وزارت علوم، تحقيقات و فناوري سابقف فن 2-5-2

گذاري در ماورد آن   گيري و سياست بازار و تصميو موضوع فن

در وزارت علااوم، تحقيقااات و فناااوري از ابتاادا تاااكنون بااا   

هااي زياادي را    ونشايب هاي بسيار روبارو باوده و فراز   چالش

پشت سر گذاشته است. از مهمترين اقدامات اين وزارتخانه از 

باازار   ، برگزاري چهار دوره نمايشگاه فان 1835تا  1832سال 

سازي و تساهيل   پژوهش بود كه با هدف زمينه ةهفت ةدر حاشي

 ةدادوستد فناوري با مشاركت مراكز مختلاف فعاال در عرصا   

 ار گرديد. فناوري از سراسر كشور برگز

و   هااي علام   بازار در پارك اي  تجربف فن بازار منطقه فن 2-5-8

 فناوري

مااورد اسااتقبال  1835بااازار، از سااال  اناادازي فاان موضااوع راه

فناوري نيز قرار گرفت. در زمان نگارش اين  و  هاي علو پارك

اي در  بازارهاااي منطقااه عنااوان فاان بااازار بااه تحقيااق، سااه فاان

وري خراساان، اصافهان و يازد، مشاغول     فناا  و  هاي علو پارك

 و  هااي علاو   كه رسالت اصلي پارك ياند. از آنجاي فعاليت بوده

توسعه است، ايان مراكاز عمادتاً     و  فناوري، حمايت از تحقيق

اي از صااااحبان فنااااوري، متقاضااايان،  باااه شااابكه گساااترده

خاود   ةفنااوري در منطقا   و  علو ةگذاران و فعالان حوز سرمايه

باازار باا هادف ايجااد      گيري فن شكلبنابراين . دسترسي دارند

فنااوري قارار    و  هااي علاو   بازار فناوري در دستور كار پاارك 

گياري از   تاا باا بهاره   اناد   كارده گرفته است و اين مراكز سعي 

هاي موجود در سطح منطقه، باازار ماذكور را ايجااد و     فرصت

 ساماندهي نمايند.  

 و صنعتي هاي علمي  پژوهشبازار در سازمان  تجربف فن 2-5-4

در دستور كار ساازمان   1835بازار از سال  اندازي فن پروژه راه

باازار مجاازي    ، فان 1836سال بعد در ساال   قرار گرفت و يك
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صنعتي توساط دفتار ارتبااط باا      و  هاي علمي سازمان پژوهش

فنااوري ايان ساازمان شاكل گرفات.       ةصنعت معاونت توسع

اندازي، پايگاه ماذكور   از راه سال رغو گذشت بيش از يك علي

 هنوز رونق چنداني نيافته است.  

 بازار پارك فناوري پردیس فن 2-5-5

باازار ملاي    عنوان فن بازار پارك فناوري پرديس كه از آن به فن

 هااي باا هادف رفاع نياز    1832شود، در سال  ايران نيز ياد مي

دلاة  فني و مبا سازي دانش تجاري ةاطلاعاتي افرادي كه با مقول

ساازي   آن سروكار دارند و نيز كمك به رفع مشكلات تجااري 

 اقادامات اجراياي  ت. برخاي از  گرديده اسا  ها تأسيس نوآوري

هااي   باناك  ايجااد  بازار از ابتادا عبارتناد از:   اندازي اين فن راه

جهاات  ساايت انادازي   راه، در محاايط وب اطلاعاات فنااوري  

 ةطراحااي لااوح فشاارد ،هاااي اطلاعاااتي دسترسااي بااه بانااك

ريازي باراي اجاراي     داراي فناوري پيشرفته، برنامه محصولات

 .  بازار فن مجتمعو نيز طراحي  هاي تبادل فناوري نشست

 

 روش شناسي تحقيق -8
حاضر از نوع كاربردي و از لحاا  روش  موضوع مقاله تحقيق 

توصيفي ا تحليلي است. در اين تحقيق با استفاده از مستندات  

ده اسات و  تادوين شا  و مطالعات تطبيقاي، ادبياات موضاوع    

در  فعاال براساس اين مباني و همچنين مصاحبه با كارشناسان 

الات تحقياق پاسا    ؤباازار و فنااوري، از سا    امور مرتبط با فن

باا اساتفاده از نظار     ه اسات ار آن ساعي شاد  نا ك گفته شد. در

اي تدوين شاده و از كارشناساان    شوندگان، پرسشنامه مصاحبه

كاه آشانايي باا مفهاوم     بازار هااي فان   مختلف مرتبط با بخاش 

هاا،   دانشاگاه، ماديران شاركت   اساتادان  )مانناد   بازار دارند فن

هاا،   هااي حمايات از اياده    صاحبان ايده و فنااوري، صاندوق  

 فناوري و بازاريابي( نظرسنجي مياداني باه عمال آياد.    حقوق 

باراي اسااتفاده از نظاارات كارشناسااان و خبرگااان در راسااتاي  

باازار، در دو   سازي و نيز عوامل موفقيت فن تدوين موانع پياده

هاي حاصال   مرحله از پرسشنامه بهره گرفته شده و سپس داده

 مورد تحليل آماري قرار گرفته است.

 يه مطالعه اول 8-1

باز انجام شده است،  ةدر اين مطالعه، كه با استفاده از پرسشنام

اي و تطبيقي و نيز  هاي مربوط به مطالعات كتابخانه از خروجي

هاي انجام شده استفاده شده است. بر مبناي اطلاعات  مصاحبه

بازار شاامل   مذكور، شش دسته از عوامل مربوط به عملكرد فن

و ترويجااي، ساااختارهاي  عواماال اقتصااادي كاالان، فرهنگااي

هاا، نظاام ملاي ناوآوري و      قانوني، تمركاز و تجمياع فعاليات   

شوندگان خواساته شاد    سازي احصاء گرديد و از پرسش شبكه

 تا نظرات خود را در مورد عوامل مذكور بيان نمايند.

مذكور، سيزده عادد   ةشده به پرسشنام هاي دريافت تعداد پاس 

صورت تشريحي )بااز(   مه بهبود كه با توجه به طراحي پرسشنا

لازم بود، تعداد به آن و زمان نسبتاً زيادي كه براي پاسخگويي 

هااي دريافات    بنادي پاسا    رسد. با جمع نظر مي قابل قبولي به

اي و  شااده از اياان پرسشاانامه در كنااار مطالعااات كتابخانااه   

 ها، پرسشنامه نهايي تدوين گشت. مصاحبه

   مطالعه نهایي 8-2

نهاايي باا اساتفاده از     ةلاً ذكار شاد، مطالعا   همانطوري كه قاب 

پرسشنامه جامع )نهايي( انجام شده است. ايان پرسشانامه كاه    

بنادي اطلاعاات    ناوعي جماع   آماري توزيع شد، باه  ةبين نمون

گردد. اين پرسشنامه،  آمده در مراحل قبلي محسوب مي دست به

 مشتمل بر دو بخش كلي است:

رزياابي اطلاعاات   بخش اول: مشخصات فردي، كه با هادف ا 

شوندگان طراحي شده است و مشتمل بار ناام    توصيفي پرسش

عنااوان  و نااام خااانوادگي، ساامت، ساان و تحصاايلات بااه    

هاي مارتبط باا    فعاليت در حوزه ةهاي اختياري و سابق موضوع

. طراحاي موضاوع   استعنوان تنها موضوع اجباري  فناوري به

كاه  باه دليال ايان اسات     ، به آنآخر و ايجاد الزام براي پاس  

كاه داراي  فراهو گاردد    هاي احتمالي افرادي امكان حذف داده

 .اند مورد مطالعه نبوده ةسابقه كاري كافي در حوز

واجدين شرايط )جامعه آماري( براي پاسا  باه پرسشانامه باا     

ي عماومي اشااره شاده در قسامت قبال و      ها توجه به ويژگي

 اند: برآورد شدههاي اختصاصي اشاره شده در زير  ويژگي

 بازار تسلط بر مفاهيو مديريت فناوري و فن .1

هاي كلان اقتصاادي و فرهنگاي    آشنايي با سياست .2

 كشور

و بساترها   آشنايي باا نظاام ملاي ناوآوري كشاور      .8

 ةخصاوص در حاوز   هااي قاانوني باه    وچارچوب

 فناوري
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بازار  فن ةگرفته در حوز آشنايي با اقدامات صورت .4

 در كشور

هااا،  افي در مااورد مأموريااتدارا بااودن آگاااهي كاا .5

 بازار ملي ايران ها و اهداف فن برنامه

تاوان   با در نظر گرفتن سه ويژگي اول اشاره شده در باالا، ماي  

دانشااگاه  اسااتادانگفاات كااه تعااداد زيااادي از افااراد شااامل: 

هاي مديريت فناوري(، اكثر مديران  رشتهمدرسان خصوص  )به

جمهاوري،   اسات وزارت علوم و معاونت علمي و فنااوري ري 

مديران مراكز تحقيق و توسعه صانايع، ماديران و كارشناساان    

هاي علو و فناوري و مراكاز رشاد، جازء     ها، پارك پژوهشكده

مهمي كاه تعاداد    ةردند. اما نكتگ  جامعه آماري ما محسوب مي

دهاد، دو   واجدين شرايط را به ميزان چشامگيري كااهش ماي   

م و پانجو اسات.   هااي چهاار   عنوان شارط  شرط اشاره شده به

بازار، ويژگي مهمي  فن ةآشنايي با اقدامات انجام شده در حوز

بازار در كشور )كاه   اندازي فن اندركاران راه است كه تنها دست

اشااره شاد(   به آنها در فصل دوم در قسمت مطالعات تطبيقي 

باشند. دارا باودن ويژگاي پانجو باراي پاسا  باه        حائز آن مي

به اين دليل اسات  ن اهميت را دارد و نامه بالاترين ميزا پرسش

باازار   سازي فان  سؤال مربوط به موانع پياده 48سؤال از  11كه 

، باه عوامال    -كه اين تحقيق در پي شناساايي آنهاسات  -ملي 

هااي   بازار مشتمل بر مأموريت، اساتراتژي، سياسات   دروني فن

واجدين شارايط  بنابراين اند.  رساني و ... اختصاص يافته اطلاع

شااده و  د حتماااً آگاااهي كااافي در مااورد اقاادامات انجااام باياا

 بازار ملي نيز باشند. هاي فن برنامه

ا توجه به جميع جوانب مذكور، تعداد كل افراد واجد شرايط ب

تحقياق   ةبرآورد شدند. پرسشنامنفر  31در زمان انجام تحقيق 

براي تمامي اعضاء جامعه آماري ارسال گرديد كاه در نهايات   

شوندگان به پرسشنامه پاس  دادند. طبق نظار   رسشنفر از پ 01

نفار   31آمااري، تعادادي برابار     ةسكاران، هنگامي كاه جامعا  

عضااو  66آماااري داراي  ةداشااته باشااد، لازم اساات نموناا  

شود، حتي اگر قرار بود  طوري كه ملاحظه مي همان .]11[باشد

گيري انجام شود اين تعداد بيشتر از حدنصاب مورد نياز  نمونه

 است.

ها  در تحقيق حاضر پس از اخذ اطلاعات و دريافت پرسشنامه

آزماايي آنهاا از    ها و راساتي  كه هدف آنها تعيين اهميت گزاره

ارزشي ليكرت بوده است،  5طريق امتيازدهي در قالب ليكرت 

هاي حاصل از آمار توصيفي استفاده  براي تحليل توصيفي داده

 شود.   مي

 

 استراتژي تحليل -4

هاي پيشايين اشااره شاد، ساؤالات      طوري كه در قسمت همان

تاايي   5ايان تحقياق باا اساتفاده از طياف ليكارت        ةپرسشنام

اند. طبق نظر سكاران، با توجاه باه اينكاه طياف      طراحي شده

تاوان از   اي و پيوساته اسات، ماي    مذكور نوعي مقياس فاصاله 

. كارد هاي آماري پارامتري اساتفاده   هاي مربوط به آزمون بديل

 .]12[كنيو ها هيچ فرضي درباره جامعه نمي اين آزموندر 

پردازيو. باا توجاه باه     اول به بيان فرضيه تحقيق مي ةدر مرحل

هااي   شاده و پرسشانامه   هاي انجام مطالعات اكتشافي، مصاحبه

ساازي   شده، فرضيه تحقياق در ماورد مواناع پيااده     آوري جمع

تغيار  م 11متغيار داخلاي و خاارجي و     48بازار متشكل از  فن

براي تحليل وضعيت متغيرهاا   مربوط به عوامل موفقيت است.

اساتفاده   1مكينازي  7Sو چگونگي ارتباط باين آنهاا از مادل    

داردكه هفت عامل داراي وابساتگي   . اين مدل بيان ميايو كرده

متقابل در يك سازمان وجود دارند كه براي موفقيات ساازمان   

ي، سااختار و  راستا شاوند. ساه عامال اساتراتژ     لازم است هو

و چهااار عاماال  2«سااخت»سيسااتو از هفاات عاماال مااذكور، 

ها و كاركنان، جزء عوامل  ها، سبك هاي مشترك، مهارت ارزش

شوند. مبناي كااركرد مادل ايان واقعيات      بندي مي طبقه 8«نرم»

آميز يك ساازمان هفات عامال     است كه، براي فعاليت موفقيت

عبارت ديگار ايان    راستا شوند. به اشاره شده بايد تقويت و هو

كاه  شناساايي گردناد   تواند كماك كناد تاا ماواردي      مدل مي

راستا شوند. همچنين ماواردي كاه    راستا نيستند اما بايد هو هو

توانناد در   شوند، چگونه مي راستا قلمداد مي در حال حاضر هو

راستا باقي بمانند. روش كاار   خلال ساير تغييرات، همچنان هو

است كه بر طبق اين مدل، دو نقطاه مشاخص   رت به اين صو

 ةاول مربوط به وضعيت فعلي ساازمان و نقطا   ةشوند. نقط مي

دوم مربوط به وضعيت مطلوب و مورد انتظار است. در اداماه  

هااا و  بااا تحلياال و مقايسااه بااين نقاااط اول و دوم، شااكاف  

 .استها قابل استحصال  ناسازگاري

                                                        
1- McKinsey 
2- Hard Elements: Startegy, Stracture, Systems 
3- Soft Elements: Shared Values, Skills, Style, Staff 
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چنين  نزي اينيبندي مك هگانه را بر اساس دست58كل متغيرهاي 

 :ايو كردهگذاري  بندي و نام تقسيو

 : متشكل از نه متغير مربوط به نظام ملي نوآوريE1 1ةساز

: متشاكل از هشات متغيار مرباوط باه بسااترها و      E2 ةسااز 

 ساختارهاي قانوني

: متشكل از چهار متغير مربوط باه وضاعيت ارائاه    E3 ةساز

 خدمات فناوري

متغياار مربااوط بااه فاكتورهاااي  : متشااكل از پاانجE4 ةساااز

 اقتصادي

: متشكل از هفت متغير مربوط به شابكه داخلاي و   E5 ةساز

 خارجي

هاا و   : متشكل از شش متغير مرباوط باه اساتراتژي   I1 ةساز

 بازار هاي فن برنامه

هااي   : متشكل از چهاار متغيار مرباوط باه فعاليات     I2 ةساز

 رساني و ترويج اطلاع

متغيار )شااخص( مرباوط باه     : ساازه متشاكل از ده   S ةساز

 بازار موفقيت فن

عوامل خاارجي   Eهاي  شود، سازه طوري كه مشاهده مي همان

، عااواملي درونااي Iهاااي  مطاارح شااده در پرسشاانامه و سااازه

متغيرهاي  ة، هو دربردارندS ةدهند. ساز شده را نشان مي مطرح

 مربوط به عوامل موفقيت است.

، 2اساميرنوف -لموگروفدر مرحله دوم با استفاده از آزمون كو

طوري كاه قابلاً هاو     ها را آزمون كرديو. همان نرمال بودن داده

هااي   اشاره شد، نتيجه ايان آزماون نشاان داد كاه تماامي داده     

نهاايي   ةگانا  هااي هشات   گانه و ساازه  58مربوط به متغيرهاي 

 داراي توزيع نرمال هستند.

ا باا  گاناه ر  58آزمايي عوامل )متغيرهااي(   سوم، راستي ةمرحل

 استفاده از آزمون فرض آماري را در دستور كار دارد. 

اهميت اين مرحله با توجه به اين واقعيت قابال توجياه اسات    

كه لازم است مواردي كاه باا اساتفاده از مبااني نظاري مادل       

اند، توسط خبرگان مورد ارزياابي قارار گرفتاه و     پيشنهاد شده

                                                        
1- Construct 

درجه موافقت توزياع نمارات مشااهده      KSاسميرنوف يا-آزمون كولموگروف -2

دو باوده   -سنجد. اين آزمون مشاابه آزماون كااي    شده با توزيع نظري معيني را مي

برابر است با حداكثر قدر مطلاق   KSولي دقت )توان( آن بيشتر است. آماره آزمون 

تفاضل فراواني مشاهده شده نسبي  تجمعي از فراواني نظري نسبي تجمعاي. اگار   

كوچكتر باشد فرض صفر پذيرفته مي شود  KSدول مربوط به آزمون  آزموني از ج

 شود. در غير اين صورت رد مي

ينكه عباارات مطارح   اعتبار آنها مورد تأييد قرار گيرد. نظر به ا

شونده را مورد سؤال  شده در پرسشنامه، ميزان موافقت پرسش

 :ايو كرده، آزمون فرض را به صورت زير طراحي 8اند قرار داده

 8(، ميانگين طياف برابار   5تا1تايي )5اگرچه در طيف ليكرت 

شود، اما در اين تحقيق باراي   )برابر با وزن گزينه( محاسبه مي

در مورد نتايج حاصل با اطمينان باالاتري   اينكه امكان قضاوت

در ايان آزماون    8.2فراهو گردد، از ميانگين بالاتر يعني عادد  

 استفاده شده است.  

هاي اجتماعي معماولاً   هاي مربوط به پديده براي آزمون فرض

گيارد و ايان    مورد استفاده قارار ماي   درصد 95سطح اطمينان 

هاي فناي كاه باه     ميزان براي آزمون فرض مريوط به مشخصه

است. براي آزمون  درصد  99دقت بالاتري نياز دارند، معمولاً 

 درصاد  90.5هاي مربوط به اين تحقيق، سطح اطميناان   فرض

در نظر گرفته شده است كه بين دو سطح دقت مورد اشاره در 

ن، مبنااي  گردد. با توجه به اين ساطح اطميناا   بالا محسوب مي

بدست خواهد آمد. بار ايان   96/1آزمون، عدد اي آمارة  مقايسه

اساس و با توجه به توضيحات داده شاده در قسامت معرفاي    

هاي مطرح شاده را   توان فرضيه روش آزمون فرض آماري، مي

 مورد ارزيابي قرار داد.

در مرحله چهارم همبستگي ميان عوامل بيروني و دروني را باا  

بازار خواهيو سانجيد. باراي ايان كاار همبساتگي       موفقيت فن

با استفاده از روش پيرسون مورد  S ةرا با ساز Iو  Eهاي  سازه

همبساتگي را باين    ةآزمون قرار خواهيو داد. اين آزمون فرضي

ساي قارار داده و   مورد بررI و E هاي  تك سازه و تك S ةساز

كناد.   داري بياان ماي   ميزان همبستگي را با توجه به سطح معني

ها ايان اسات كاه،     نكته حائز اهميت در مورد همبستگي سازه

شاكل ماذكور را    همبستگي باه ة مطالعات نظري ما وجود رابط

گياري ميازان    كند. در اينجا آنچه مهاو اسات، انادازه    تأييد مي

 ت آن است. عبارتي شدت و حد همبستگي و به

                                                        
شونده با عامل مطرح شده، طيف ليكرت را  براي سنجش ميزان موافقت پرسش -8

باه   5به كمتارين ميازان موافقات و عادد      1تايي و با اختصاص عدد  5صورت  به

 بيشترين ميزان موافقت طراحي كرديو.
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 :2.3x.Hoاند.     اعلام كرده xVكارشناسان عدم موافقت خود را با گزاره )متغير( 

 2.3x :H1ند.     اعلام كرده xVكارشناسان موافقت خود را با گزاره )متغير( 

 شكل آزمون فرض آماري (1معادله 

 

 هاي همبستگي ( بيان فرضيه2جدول 

 

روش ماورد آزماون قارار    با ايان  اي كه  هاي همبستگي فرضيه

 .شوند بيان مي 1معادله صورت اشاره شده در  گيرند، به مي

پنجو با هدف يافتن ضريب اهميات عوامال داخلاي و     ةمرحل

بازار طراحي شده اسات. ايان كاار باا      خارجي در موفقيت فن

گيارد   صورت ماي مرحله   به    استفاده از روش رگرسيون مرحله

متغيرهاا باا اساتفاده از      كه در قسمت قبل معرفي شد. اولويت

راي گيرد. متغيرهاي دا داري آنها صورت مي سطح معني ةمقايس

وارد مدل رگرسيوني شاده   درصد 5داري كمتر از  سطح معني

شود. تمامي متغيرها اعاو   و براي آنها ضريب در نظر گرفته مي

اند و متغيرهاايي كاه باه مادل      از متغيرهايي كه وارد مدل شده

بندي  داري قابليت ترتيب اند، با توجه به سطح معني وارد نشده

 دهي دارند. و اولويت

هااي دروناي و بيروناي باا ساازه       ابط بين سازه، رو1در شكل 

 صورت شماتيك نشان داده شده است. عوامل موفقيت، به

در اين قسمت برآنيو تا ميزان همبستگي بين عوامل داخلاي و  

گيري كنيو. ايان كاار در دو    خارجي را با عامل موفقيت اندازه

 گردد: صورت زير انجام مي مرحله به

گاناه مرباوط باه     هااي پانج   سازه. ارزيابي ميزان همبستگي 1

 (Sموفقيت ) ة( با سازiEمتغيرهاي بيروني )

. ارزيابي ميزان همبستگي دو ساازه مرباوط باه متغيرهااي     2

 1(Sموفقيت ) ة( با سازiIدروني )

مربوط به متغيرهااي دروناي و    ةشد پردازشهاي  با ورود سازه

هااي   شاده در قسامت   افزار طبق توضيحات ارائه نرم  بيروني به

صاورت اشااره    قبل، ضرايب همبستگي مربوط به متغيرهاا باه  

 آيند دست مي به 8جدول شده در 

ها كافي است به محال   براي يافتن ضريب همبستگي بين سازه

عناوان   توجه كنيو. باه  تقاطع سطر و ستون آنها در جدول فوق

ماا   زمينه آنهاا پررناگ اسات، باه     هايي كه رنگ پس مثال، خانه

دهند كه همبستگي دو متغيري كه آن خاناه در محال    نشان مي

 معنادار است.   1.11تقاطع آنها واقع شده است، در سطح 

ما نشاان   رنگتر است نيز به زمينه آنها كو هايي كه رنگ پس خانه

دو متغيري كه آن خانه در محل تقااطع  دهند كه همبستگي  مي

 2.معنادار است 1.15آنها واقع شده است، در سطح 

                                                        
هاي دروني و بيروني موضوع اين تحقيق  گرچه بررسي ارتباط بين سازها -1

 دست آورد.  توان اطلاعات مذكور را به نيست. اما با استفاده از روش فوق مي

هاي مذكور در ستون اول سمت چا  جادول ماذكور دياده      هر چند كه خانه -2

 شود كه مورد مطالعه ما هستند. نمي

 فرضيف همبستگي معيار آزمون سازه

E1 تري خواهد داشت. بازار عملكرد موفق تر باشند، فن هاي نظام ملي نوآوري منسجو هرچه مؤلفه نظام ملي نوآوري 

E2 تري خواهد داشت. بازار عملكرد موفق تر باشند، فن هرچه بسترها و ساختارهاي قانوني در حوزه فناوري كامل بسترها و ساختارهاي قانوني 

E3 تري خواهد داشت. بازار عملكرد موفق تر و هدفمندتر ارائه شوند، فن صورت كامل هرچه خدمات فناوري به وضعيت ارائه خدمات فناوري 

E4 عوامل اقتصادي 
تري  بازار نيز عملكرد موفق پارامترهاي اقتصادي مدنظر از وضعيت بهتري برخوردار باشند، فنهرچه عوامل و 

 خواهد داشت.

E5 تر خواهد بود. تر باشد، عملكرد آن نيز موفق تر و فعال بازار گسترده هرچه شبكه داخلي و خارجي فن شبكه داخلي و خارجي 

I1 تر خواهد بود. راستاتر باشند، عملكرد آن نيز موفق بازار متمركزتر و هو دروني فنهاي   هرچه مؤلفه ها ها و برنامه استراتژي 

I2 
رساني و  هاي اطلاع فعاليت

 ترويج
 تر خواهد بود. عملكرد آن نيز موفق ٰشوند بازار بيشتر و بهتر انجام رساني و ترويجي فن هاي اطلاع هرچه فعاليت
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 هاي دروني و بيروني با سازه موفقيت ( ارتباط سازه1شكل 

 

در  Sساتون   زيار بنابراين با در نظر گرفتن ضرايب همبستگي 

شااود كااه تمااامي  جادول ضاارايب همبسااتگي، مشااخص مااي 

 ةغير از دو سااز  هاي مربوط به عوامل دروني و بيروني به سازه

E2  وE3    از همبستگي قابل قبولي با سازه مربوط باه عوامال

، E1برخوردارناد. همچناين در ماورد مااتريس      (S)موفقيت 

، باا ايان   E2 ةغير از ساز ها به شود كه تمامي سازه هده ميمشا

هاا   باشند. در مورد بقيه سازه سازه داراي همبستگي معنادار مي

 .كردهاي مشابهي را استنتاج   توان نتيجه نيز مي

 

 
 ( جدول ضرایب همبستگي متغيرها با روش پيرسون8جدول 

I2 I1 E5 E4 E3 E2 E1 S  

1.841 1.239 1.699 1.848 1.152 1.164 1.549  S 
1.491 1.568 1.311 1.314 1.296 1.161  1.549 E1 
1.194 1.656 1.193 1.146 1.214  1.161 1.164 E2 
1.212 1.539 1.261 1.814  1.214 1.296 1.152 E3 
1.812 1.501 1.619  1.814 1.146 1.314 1.848 E4 
1.012 1.433  1.619 1.261 1.193 1.311 1.699 E5 
1.854  1.433 1.501 1.539 1.656 1.568 1.239 I1 

 1.854 1.012 1.812 1.212 1.194 1.491 1.841 I2 

هاي مربوط به فرضايه و طارح    در قسمت قبل، ديديو كه سازه ها بررسي ارتباط بين سازه-5

)موفقيت( داراي ارتباط دروني  S اط با سازةارتبتحقيق ضمن 

نظام ملي 
 نوآوري

بسترهاي 
 قانوني

خدمات 
 فناوري

عوامل 
 اقتصادي

شبكه 
 بازارفن

استراتژي 
 هاو برنامه

رساني اطلاو
 و ترویج

 

عوامل موفقيت 
 بازارفن

ماتريس 
متغيرهاي 
مربوط به 
 عوامل بيروني

ماتريس 
متغيرهاي 
مربوط به 
 عوامل دروني
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هااي مرباوط    با يكديگر نيز هستند. نظر به اهميت ارتباط سازه

موفقيات، در ايان قسامت     ةبه عوامل دروني و بيروني با سااز 

برآنيو تا شكل و ميزان اين ارتباط را نيز پيدا كنيو. روش مورد 

كاه در   گاام اسات   باه  استفاده در اين قسامت، رگرسايون گاام   

 . كرديوسوم در مورد آن صحبت قسمت 

شاده   هااي پاردازش   اول تمامي ساازه  ةدر اين روش در مرحل

عناوان ساازه    باه  S ةاي كاه سااز   گوناه  گردد، باه  وارد مدل مي

هاي مستقل تعريف شوند.  عنوان سازه ها به و ساير سازه1وابسته

، الگاوريتو روش رگرسايون   كارديو طوري كه قبلاً اشاره  همان

ترتياب وارد    ها باه  است كه سازهبه اين صورت رد استفاده مو

داري آنها از  ها )متغيرهايي( كه سطح معني شوند. سازه مدل مي

هاا از مادل    كمتر است در مدل باقيماناده و سااير ساازه    1.15

 2«غيرشاامل »هااي   نها متغيرها ياا ساازه  ه آشوند كه ب خارج مي

هاي ابقا شاده   ازهگويند. در مدل رگرسيوني مورد بحث، س مي

 ترتيب ورود( عبارتند از: در مدل )به

 E5 ةساز .1

 I2و  E5هاي  سازه .2

 E4و  I2و  E5هاي  سازه .8

 بررسي صلاحيت مدل 5-1

براي بررسي صلاحيت مدل به ضاريب همبساتگي آن توجاه    

 .كنيو مي

هااايي كااه  دهااد كااه پااس از ورود سااازه نشااان مااي 4جادول  

اي كاه معياار    صلاحيت ورود باه مادل را دارناد )ساه ساازه     

كمتار اسات(، ضاريب همبساتگي      1.15داري در آنها از  معني

درصاد   55كند كه حدود  است. اين بيان مي 1.55مدل حدود 

ها و ارتباطات بين آنهاا توساط مادل رگرسايوني بياان       از داده

 زان قابل قبولي است.شود كه مي مي

كند كه  هاي قبلي، بيان مي ييد گزارهأنيز علاوه بر ت 5جدول 

سه سازه وارد شده به مدل رگرسيوني )با توجه به معيارهاي 

 داري( از دقت لازم مجموع مجذورات و سطح معني

نهايي را  ةبرخوردارند. با توجه به ضرايب رگرسيوني، معادل

صورت زيرارائه شده  اندارد، بهبا توجه به ضرايب ثابت و است

 است:

349.1E223.0I323.0E250.1S 425  

 Sهاي مستقل با سازه و ابسته  تابع ارتباط سازه (2معادله 

                                                        
1- Dependent Construct 
2- Excluded 

 

رابطه را بدون درنظر گرفتن مقدار ثابت و تنهاا   كه در صورتي

معادلاة  بازنويسي كنايو،    E4و  I2و  E5هاي  با حضور سازه

 خواهيو داشت:زير را 

425 220.0355.0084.1 EIES  
 

با خذف مقدار S هاي مستقل با سازه وابسته  ( تابع ارتباط سازه8معادله 

 ثابت

 

 بازار  سازي فن تحليل موانع پياده -6

تعرياف   ةدر اين قسمت برآنيو تا با تمركز روي هشات سااز  

ل موفقيت و ااروني و عواماشده در رابطه با عوامل دروني، بي

آزماايي، تحليال    ينادهاي راساتي  ااز فرهمچنين نتايج حاصال  

، باه  كارديو اشااره  به آنهاا  همبستگي و نيز تحليل رگرسيوني 

تحليل و تفسير آنها بپاردازيو. آزماون فارض انجاام شاده در      

ها به ما امكان اظهارنظر در مورد معتير ياا   تك فرضيه مورد تك

، اند هايي كه پذيرفته نشده دهد. آزمون غيرمعتبر بودن آنها را مي

محاسبات كنار گذاشته خواهند شد. همچنين خروجي  ةاز ادام

اي كااه  دو روش همبسااتگي پيرسااون و رگرساايون مرحلااه  

صورت  ها در ارتباط با يكديگر هستند، به كننده رفتار سازه بيان

(، امكاان اظهاارنظر در مااورد   18تاومم )طباق جادول شاماره     

عريف هاي مستقل ت صورت سازه اولويت و اهميت موانع كه به

 كند. اند را فراهو مي شده

 بررسي عوامل مربوط به نظام ملي نوآوري 6-1

شاود تماامي مفروضاات     دياده ماي   6كه در جدول  طور همان

 90.5مدنظر در رابطه با نظام ملي نوآوري كه با سطح اطمينان 

 اند. اند، مورد پذيرش قرار گرفته درصد مورد آزمون قرار گرفته
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 گام به ( بررسي صلاحيت مدل رگرسيون گام4جدول 

 هاي مدل سازه/ سازه
R 2R 

2R
 شده اصلاح

 انحراف معيار استاندارد برآورد

E5 1.699 1.433 1.431 1.4520 

E5  وI2 1.081 1.588 1.519 1.4856 

E5  وI2  وE4 1.049 1.561 1.541 1.4255 

 
 شده توسط مدل رگرسيون ( پارامترهاي بيان5جدول 

 

دهد كه  ميبستگي پيرسون نشان مراجعه به جدول ضرايب هم

باازار داراي   مربوط به نظام ملي نوآوري با موفقيات فان   سازة

 1.11داري  در سطح معني 1.549همبستگي با ضريب پيرسون 

با توجه باه  بنابراين دهد.  كه قوت همبستگي را نشان مياست 

محتواي سازه، در اين قسمت برآنيو تا مفروضات مرباوط باه   

رد تحليال و تفساير قارار    متغيرهاي تاييد شده اين سازه را مو

توان  دهيو. عوامل مطرح شده در سازه نظام ملي نوآوري را مي

 كرد: به چند دسته تقسيو 

كارگيري فنااوري و   به ةهاي فرهنگي در زمين مؤلفه .1

 مديريت آن؛

گااذاري و اجااراي  انسااجام و تمركااز در سياساات .2

 ها؛   برنامه

 تحقيقات تقاضامحور و با توجه به نياز بازار. .8
 

 هاي مربوط به سازه اول ( نتيجف آزمون فرض براي فرضيه6جدول 

نتيجه آزمون 

 فرض
 متغير سازه هاي تحقيق فرضيه

 1فرضية  ندارد. وجود راهبردي هدايت و منسجو گذاري سياست كشور، در فناوري توسعة و نوآوري در زمينة پذيرش

E1 

V1 

 V2 2فرضية .تحقيقات كاربردي متناسب با نياز صنعت و با توجه به بازار در ايران وجود ندارد پذيرش

 V3 8فرضية گيرد. نمي صورت كارآمد، آموزشي سيستو يك از استفاده با كشور، در نوآور و خلاق افراد تربيت پذيرش

 V4 4فرضية  هستند. عملكرد ضعف دچار كشور، در صنعتي هاي خوشه و مناطق پذيرش

 V5 5فرضية هستند. كشور، ناشناخته در فناوري مديريت با مرتبط موضوعات پذيرش

 V6 6فرضية ندارند. كافي تجارب ها فناوري كارگيري به  و زمينةانتقال در متوسط و كوچك هاي شركت پذيرش

 V7 0فرضية ندارد. وجود كشور در كارآفريني و نوآوري فرهنگ پذيرش

 V8 3فرضية ندارد. وجود گرايي هو و تمركز ملي، بازار فن ايجاد منظور به متولي هاي دستگاه در پذيرش

 V9 9فرضية ندارد. وجود پژوهشي مؤسسات و ها سازمان در متخصصان و افراد ميان تجربه و دانش تبادل براي فرهنگي زمينه پذيرش

 .F Sig مجذور ميانگين درجف آزادي مجموو مجذورات هاي مدل سازه/ سازه

E5 
 18.231 1 18.231 رگرسيون

 1.215 63 18.988 خطا 1.111 64.316

  69 20.218 مجموع

E5  وI2 
 0.251 2 14.511 رگرسيون

 1.191 60 12.014 خطا 1.111 83.216

  69 20.218 مجموع

E5  وI2  وE4 
 5.139 8 15.266 رگرسيون

 1.131 66 11.904 خطا 1.111 23.112

  69 20.218 مجموع
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كاارگيري فنااوري و    فرهنگاي در زميناف باه   هاي  مؤلفه 6-1-1

 مدیریت آن

 هدر رابط 9و 0، 5هاي  شود، فرضيه طوري كه مشاهده مي همان

هااي   مربوط به نظام ملاي ناوآوري مرباوط باه مؤلفاه      ةبا ساز

هاي فرهنگي در اين سازه با  . ارتباط بين مؤلفههستندفرهنگي 

ناوآوري و  عملكرد فن بازار از ايان حياث اهميات دارد كاه     

هااي   ايجااد فنااوري   ةعنوان لازما  هفتو( به ةكارآفريني )فرضي

عبارت بهتار، عرضاه    موجود و به يها فناوري ةجديد و توسع

فناوري )توساعه و ايجااد    ةباشند. البته عرض فناوري مطرح مي

عنوان پيشران نوآوري و كاارآفريني قابال    فناوري( نيز خود به

نوآوري و كاارآفريني باعاث   فرهنگ بنابراين نبود . استطرح 

دانش فني با مشاكل مواجاه    ةشود تا روند توليد و يا عرض مي

 شده و يا وجود نداشته باشد.

از طرف ديگر، تبادل دانش و تجرباه باين متخصصاان و نياز     

هااي   هاي كوچك و متوسط )فرضيه انتقال فناوري بين شركت

 عناوان كااربر   شوند كه بخش صنعت به ششو و نهو( باعث مي

هااي   ها و پتانسيل اصلي و متقاضي فناوري براي توليد از زمينه

موجود در كشور جهت توليد و ارائه دانش فني آگااه گاردد و   

و توليدكنندگان فناوري نيز از نياز بخش پژوهشگران همچنين 

فرهنگي فوق نياز   ةزميننبود صنعت در اين حوزه آگاه گردند. 

ري و ايجاد تعامل در شود روند طرح تقاضاهاي فناو باعث مي

راستاي رفع نياز با مشاكل مواجاه شاده و ياا وجاود نداشاته       

ناشناخته بودن موضوعات مارتبط باا ماديريت فنااوري      باشد.

آگاهي هار دو طياف كااربران    فقدان پنجو( نيز باعث  ة)فرضي

كننده و متقاضاي داناش فناي از وجاود      بازار اعو از عرضه فن

نيازهاااي كااردن ي مرتفااع بااازار باارا سااو فاانيساااختار و مكان

 گردد. اطلاعاتي آنان مي

هااي فرهنگاي فاوق كاه      لفاه ؤكاركرد صحيح مبنابراين فقدان 

يياد شاده   أباازار ت  وجود مصاديق آنها توساط كارشناساان فان   

باازار و باازار    ساازي فان   است، باعث ايجاد اشاكال در پيااده  

 گردد. فناوري در كشور مي

 ها گذاري و اجراي برنامه سياستانسجام و تمركز در  6-1-2

گذاري منسجو و هدايت راهبردي در  سياستنبود  ةدو فرضي 

تمركااز و فقاادن اول( و نيااز  ةفناااوري )فرضااي ةتوسااع ةزميناا

باازار ملاي    منظور ايجاد فان  هاي متولي به گرايي در دستگاه هو

)فرضيه هشتو( در رابطه با عدم وجاود انساجام و تمركاز در    

باازار مطارح    هاي مربوط به فن اجراي برنامهگذاري و  سياست

بازار مورد  گرديده و وجود مصاديق آنان توسط كارشناسان فن

ناوعي   توان باه  ييد قرار گرفته است. البته دومين فرضيه را ميأت

فاوق   ةهار حاال هار دو فرضاي     اول دانست. باه  ةمعلول فرضي

بازار  ننام ف نوعي مبين اين نكته هستند كه ايجاد ساختاري به به

هااي متاولي    تمامي دساتگاه  ةبا كاركرد ملي نياز به عزم و اراد

ساازي دارد.   پياده ةگذاري و چه در حوز سياست ةچه در حوز

 ةكشور براي توسع ةعبارت بهتر در اولويت اول بايد كارراه به

باازار در آن مشاخص شاود. در     فناوري تعريف و جايگاه فان 

هاي اجرايي در  مي دستگاهاولويت دوم نيز لازم است نقش تما

 تفهيو گردد.به آنها سازي فن بازار  راستاي پياده

 تحقيقات تقاضامحور و با توجه به نياز بازار 6-1-8

تحقيقات كاربردي متناسب با نياز باازار يكاي ديگار از    فقدان 

سازي و ايجااد باازار    مسائلي است كه به طور غيرمستقيو پياده

تحقيقات كااربردي  فقدان دهد.  يثير قرار مأفناوري را تحت ت

عناوان متاولي تحقيقاات در     شود تا سهو دانشگاه باه  باعث مي

ساازي كااهش    ايجاد فناوري قابل استفاده در توليد و تجااري 

شود تا بخش صنعت نيز با توجه  يابد. همين موضوع باعث مي

ها و مراكز پژوهشي كمتار باه    به خروجي و نتيجه كار دانشگاه

راستاي رفع نيازهاي تحقيقاتي خود توجه نمايند اين مراكز در 

و اين موضوع در نهايت باعث كاهش رونق در عرضه فناوري 

ها و مراكز تحقيقاتي و نيز تقاضاي فناوري از  از طريق دانشگاه

گياري   طريق مراكز صنعتي گردد. اين موضوع در نهايت شكل

 پررونق بازار فناوري را تحت تاثير قرار خواهد داد.

 بررسي عوامل مربوط به بسترها و ساختارهاي قانوني 6-2

شود تمامي مفروضاات   طوري كه در جدول زير ديده مي همان

مدنظر در رابطه با بسترها و ساختارهاي قانوني كاه باا ساطح    

اند، مورد پذيرش  درصد مورد آزمون قرار گرفته 90.5اطمينان 

ت مرباوط باه   اند. در اين قسمت برآنيو تا مفروضاا  قرار گرفته

ييد شده اين سازه را مورد تحليال و تفساير قارار    أمتغيرهاي ت

توان به دو دساته   دهيو. عوامل مطرح شده در سازه فوق را مي

 :كردتقسيو 

 قوانين و ساختارهاي قانوني .1

 ها و تسهيلات حمايتي مشوق .2

 قوانين و ساختارهاي قانوني 6-2-1



 1831 پایيز، 1شماره  سال سوم، فصلنامه سياست علم و فناوري، ، مسعود موحدي، سيد احمدرضا علائي طباطبائي

در قوانين و  در رابطه با ضعف16و  12، 11، 11 ةچهار فرضي

آزمون   ةساختارهاي قانوني مطرح شده و همگي با مقادير آمار

اند. ايرادات موجود در مورد ساختارهاي قانوني  بالا تأييد شده

. دسته اول، مربوط باه نباود،   كردتوان به دو دسته تقسيو  را مي

دوم مرباوط باه    ةكمبود و نقص در اين ساختارهاست و دسات 

رهاي مذكور است. در ايان رابطاه،   عدم اجراي صحيح ساختا

ة مالكيات فكاري   توان به قوانين موجود در كشور در حوز مي

 1811كه برخي از آنها از زماان تصاويب در ساال    اشاره كرد، 

اند. اينگوناه قاوانين جهات حفاظات از      مانده  بدون تغيير باقي

ايده و ممانعت از تقليد و كپي از آن، هيچگونه كارايي ندارند. 

پژوهشاگران  ين ساختارهاي قانوني باعث كاهش انگيزه انبود 

هاي جديد و در موارد بسياري باعاث   و مبتكران در خلق ايده

ساازي آن   ممانعت از بروز، ثبت اياده و مشااركت در تجااري   

هااي   آماد نقاائص و كاساتي    مهمتارين پاي  بناابراين  گردد.  مي

 ةموجود در ساختارهاي قانوني ماذكور، كااهش روناد عرضا    

فنااوري   ةفناوري و مشاركت در اطلاعاات مرباوط باه عرضا    

صاورت غيرمساتقيو    گردد. هرچند اين موضاوع باه   قلمداد مي

بروندادهاي ديگري چون كاهش روند تقاضاا باراي دريافات    

هاي حماايتي   خدمات فناوري، كاهش ميزان مشاركت در طرح

گياري باازار    و ... نيز دارد كه همگي باعث كندي روند شاكل 

 رونق آن خواهند شد.فقدان ي و فناور

 و تسهيلات حمایتي ها مشوق 6-2-2

هاا و تساهيلات    مشاوق  ةمشكلات موجود در رابطاه باا ارائا   

هااي   حمايتي به صاحبان ايده و دانش فني، نيز مشاابه ضاعف  

شاوند. اصاولاً ايان     موجود در ساختارهاي قانوني ارزيابي ماي 

باه صاورت   ها يا وجود ندارند و يا در صورت وجاود   مشوق

تسهيلات  ةشوند. مثال بارز اين موضوع، ارائ هدفمند ارائه نمي

منظاور   حمايتي در قالب انواع وام به صااحبان داناش فناي باه    

سازي دستاوردهايشان است كه از كارايي بسيار پاائيني   تجاري

هاا از ميازان و مقادار     برخوردار بوده است. هرچند كه اين وام

اند. اين موضوع نيز در نهايات،   ودهقابل قبولي نيز برخوردار نب

را در پاي خواهاد داشات كاه باه       پژوهشگران كاهش انگيزه 

 پيامدهاي بيشتر آن در قسمت قبلي اشاره شده است.

 بررسي عوامل مربوط به ارائف خدمات فناوري 6-8

شاود تماامي مفروضاات     ديده مي 3طوري كه در جدول  همان

فناوري كه باا ساطح    خدمات ةمدنظر در رابطه با وضعيت ارائ

اند، مورد پذيرش  درصد مورد آزمون قرار گرفته 90.5اطمينان 

 اند. قرار گرفته

پيش از اين در مورد عوامل مربوط باه نظاام ملاي ناوآوري و     

.  كرديوبازار اشاره  عنوان عوامل رونق فن ساختارهاي قانوني به

هااي بعادي ارائاه     عوامل مذكور بعلاوه عواملي كه در قسمت

بازار و ميزاني باراي مراجعاه باه     خواهند شد، بيانگر رونق فن

در ايان   باشند. اين ساختار جهت دريافت خدمات مختلف مي

دهيو  ديگري مورد بررسي قرار مي ةقسمت موضوع را از زاوي

خدمات فناوري صرفنظر از ميازان تقاضاا    ةو آن وضعيت ارائ

 ةت ارائسوم وضعي ةبراي آن است. عوامل مطرح شده در ساز

خدمات فناوري توسط مراكز متولي اعو از خصوصي و دولتي 

 اند. را مورد اشاره قرار داده

 

 هاي مربوط به سازة دوم ( نتيجه آزمون فرض براي فرضيه7جدول 

نتيجه آزمون 
 فرض

 متغير سازه هاي تحقيق فرضيه

 11فرضيه است. ناكارآمد و ناكافي  معنوي، مالكيت به مربوط هاي حوزه در كشور قوانين پذيرش

E2 

V10 

 V11 11فرضيه دارد. وجود قوانين، اجراي راستاي در اداري زائد تشريفات و بوروكراسي پذيرش

 V12 12فرضيه شوند. مي ارزيابي ناكارآمد كشور، از خارج از پيشرفته فناوري داراي تجهيزات ورود بر نظارت براي گمركي قوانين پذيرش

 V13 18فرضيه نيستند. كافي جديد، هاي فناوري كارگيري به در انگيزه ايجاد براي  فعلي هاي مشوق پذيرش

 V14 14فرضيه ندارد. وجود موجود، قانوني هاي مشوق سازي پياده براي مناسب اجرايي ضمانت پذيرش

 V15 15فرضيه نيست. كافي جديد، فناوري هاي حوزه به شده داده تخصيص اعتباري و مالي تسهيلات پذيرش

 V16 16فرضيه است. ناكارآمد و متناقض ها، تعرفه نظام پذيرش

 V17 10فرضيه شوند. نمي داده تخصيص بهينه صورت به تسهيلات، دهنده ارائه مراكز توسط اعطايي اعتبارات پذيرش

 سازه سوم هاي مربوط به ( نتيجه آزمون فرض براي فرضيه3جدول 
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نتيجه آزمون 

 فرض
 متغير سازه هاي تحقيق فرضيه

 13فرضية ندارند. وجود كافي تعداد  به فناوري انتقال زمينة در آموزشي خدمات و مشاوره دهندة ارائه مراكز پذيرش

E3 

V18 

 V19 19فرضية ندارد. وجود يا است كو جديد، هاي فناوري حوزة در خصوص به بازاريابي مراكز تعداد پذيرش

 V20 21فرضية شوند. مي ارائه محدود صورت به يا ندارند وجود فناوري، نمايش مانند نويني خدمات پذيرش

 V21 21فرضية هستند. ناكافي و محدود كشور، در پذير ريسك گذاري سرمايه هاي صندوق پذيرش

 

فنااوري در دو دساته قابال    مشكلات مربوط به ارائه خدمات 

اول مربوط به ماهيت اين خدمات و  ةبندي هستند، دست تقسيو

شود آگاهي كاافي در ماورد    جديد بودن آنهاست كه باعث مي

كارگيري اين خدمات وجود نداشته باشاد.   اهميت استفاده و به

عناوان ياك تكنياك     توان به نمايش فنااوري باه   مثال ميبراي 

فارد   هبا  هاي منحصار  ا و قابليته خاص جهت معرفي ويژگي

كه اهميت آن توسط صااحبان فنااوري   كرد يك فناوري اشاره 

هااي ديگار ايان خادمات مانناد       مغفول ماناده اسات. نموناه   

پاذير و   گذاري ريساك  بازاريابي فناوري، ارزشگذاري، سرمايه

شاده ندارناد. دساته     ... نيز وضعيت بهتري نسبت به مثال ارائه

ط به تعداد محدود مراكز فعال در ايان  دوم مشكلات نيز مربو

 هاست كه از لحا  رشد كمي سرعت پائيني نيز دارند. حوزه

 بررسي نقش عوامل اقتصادي 6-4

مطابق جدول متغيرهاي سازه عوامال اقتصاادي كاه در اداماه     

مربوط به نقش عوامل اقتصادي تأييد  ةآمده است، چهار فرضي

ون پيرساون  و يك فرضايه رد شاده اسات. همچناين در آزما     

در ساطح   1.848موفقيت،  ةضريب همبستگي اين سازه با ساز

محاسبه شده اسات كاه قاوت همبساتگي را      1.11داري  معني

دهد. همچنين در تحليل رگرسيوني ديديو كه يكي از  نشان مي

باا دارا   E4 ةاي كه وارد مدل نهايي تحقيق شد، سااز  سه سازه

متغيار(    اي ساه بار  1.049بودن ضريب همبستگي بالا )مقادار  

 ةبااود. همچنااين ضااريب اسااتاندارد متغياار مااذكور در معادلاا 

+ برآورد شده كه حااكي از ارتبااط مساتقيو    1.221رگرسيوني 

معناا  است، به اين موفقيت  ةمذكور با ساز ة)غيرمعكوس( ساز

بازار ارتباط مساتقيو دارناد.    كه عوامل اقتصادي با موفقيت فن

قتصاادي اشااره شاده در    هااي ا  عبارت بهتر، هرچه شاخص به

باازار عملكارد    سازه از موقعيت بهتري برخاوردار باشاند، فان   

 تري خواهد داشت. موفق

باازار از   همبستگي بالايي عوامل اقتصادي با عملكرد موفق فن

توانناد عامال    آنجا حاائز اهميات اسات كاه ايان عوامال ماي       

انگيزشي و محركي قوي براي تولياد محساوب گردناد. ايان     

هااي پيشارفته مصاداق دارد،     تنها در مورد فنااوري  موضوع، نه

هاااي اقتصااادي در زمينااه   بلكااه اهمياات عواماال و محاارك 

مراتاب بيشاتر اسات. ايان      هاي جدياد و پيشارفته باه    فناوري

هاي  فناوري ةموضوع با توجه به ريسك بالاي فعاليت در زمين

جديد قابل توجيه است. هرچند كه طبق ادبيات ريسك باراي  

متحمال شاد، اماا     تر، باياد ريساك بيشاتري   كسب سود باالا 

دهد اين موضوع در ماورد   نشان مي 24 طوري كه فرضية همان

تواناد ساود    كشور ما تأييد نشده است. علت ايان پدياده ماي   

گاري باشاد كاه تحات عناوان       هايي مانند واسطه بالاي فعاليت

شود كه تحمل ريسك بالاي  شود و باعث مي تجارت انجام مي

كارگيري  طور كلي به هاي پيشرفته و به نه فناوريفعاليت در زمي

ها، منطقي قلماداد   هاي جديد، در مقايسه با اين فعاليت فناوري

توليدكننادگان   ةنگردد. اين موضوع نياز ضامن كااهش انگياز    

تباع آن   گذاري در اين حوزه و به فناوري، باعث كاهش سرمايه

كارگيري  هها و ب اين فناوري ةكاهش تقاضا براي ايجاد و توسع

 گردد. آن مي

انحصار صانعتي و بازارهااي انحصااري ابعااد ديگار عوامال       

هاي كوچاك و متوساط در بخاش     اقتصادي هستند كه شركت

هااا در  شااركت ةبازاريااابي بااا آنهااا مواجهنااد. اصااولاً انگيااز 

گاذاري در زماين    هااي جدياد و سارمايه    كارگيري فنااوري  به

اسات. باا هماين    باازار ياا حفان آن     ةتحقيق و توسعه، توسع

بازارهاي انحصاري دسترسي دارناد    هايي كه به تتوجيه، شرك

داننااد، نيااازي بااراي   عبااارتي بااازار خااود را مهيااا مااي  و بااه

گذاري بلندمدت و ورود به عرصه پرريسك تحقياق و   سرمايه

كاارگيري آن از   منظور توسعه و ايجاد فناوري و يا به توسعه به

بينناد. بازارهااي    هااي فنااوري نماي    طريق تعرياف همكااري  

آمد عوامل ديگري هستند كه  ري و غير رقابتي، خود پيانحصا

عناوان   بهدر اين تحقيق وجود ندارد. اما به آنها مجال پرداختن 

توان به انازواي سااختار اقتصاادي كشاور از اقتصااد       مثال، مي

جهاني و باز و حمايت از برخي از صنايع از طريق حفن بازار 
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قوانين خااص و   آنان براي مدت طولاني، اعطاي يارانه، وضع

 .كرد... اشاره 

مرباوط باه    ةسااز  ةبا توجه به مطالب بيان شده، موقعيت وياژ 

تاوان   هاي تحقيق را مي سازه ةعوامل اقتصادي در مقايسه با بقي

ناشي از تأثيرات مساتقيو و غيرمساتقيو عوامال اقتصاادي در     

طوري كاه دياديو    گيري بازار فناوري دانست. زيرا همان شكل

شاكل ماذكور( امكاان كااهش تاومم       قتصادي )باه فاكتورهاي ا

دنبال آن عدم رونق بازار فناوري  عرضه و تقاضاي فناوري و به

دنبال دارند. از اينروست كه مشكلات مرباوط باه عوامال     را به

، مشاكلات  كارديو اي از آنها اشااره   پاره اقتصادي كه در بالا به

 شوند. بعدي تلقي مي مهو و چند

 

 

 بازار مل مربوط به شكبف فنبررسي نقش عوا 6-5

باازار   عوامل مربوط به شبكه فان  ةتغيرهاي سازممطابق جدول 

مرباوط باه نقاش شابكه      ةكه در ادامه آمده است، شش فرضي

بازار تأييد و يك فرضيه رد شاده اسات.    داخلي و خارجي فن

همچنين در آزمون پيرسون ضريب همبساتگي ايان ساازه باا     

محاسبه شاده   1.11داري  عنيدر سطح م 1.699موفقيت،  ةساز

دهاد. بعالاوه در    است كه قوت بالاي همبستگي را نشاان ماي  

اي كه وارد مادل   تحليل رگرسيوني ديديو كه يكي از سه سازه

باود كاه در الگاوريتو رگرسايون      E5نهايي تحقيق شد، سازه 

گام در گام اول و با دارا بودن ضريب همبساتگي باالاي    به گام

 د.وارد مدل گردي 1.699

رگرسايوني   ير مذكور در معادلةهمچنين ضريب استاندارد متغ

+ بااارآورد شاااده كاااه حااااكي از ارتبااااط مساااتقيو  1.134

معناا  به اين ، استموفقيت  ةمذكور با ساز ة)غيرمعكوس( ساز

بازار با موفقيت آن ارتباط مستقيو دارند.  فن ةكه وضعيت شبك

تر باشاد،   تر و گسترده بازار قوي عبارت بهتر، هرچه شبكه فن به

 تري خواهد داشت. بازار عملكرد موفق فن
 

 هاي مربوط به سازة چهارم ( نتيجف آزمون فرض براي فرضيه1جدول 

 

 هاي مربوط به سازه پنجم آزمون فرض براي فرضيه( نتيجه 11جدول 

نتيجه آزمون 

 فرض

 

 هاي تحقيق فرضيه

 متغير سازه

 20فرضية است. نشده واقع حمايت مورد فناوري، متقاضي و كننده عرضه بين ارتباط كنندة تسهيل شبكة پذيرش

E5 

V27 

 V28 23فرضية ندارند. اطلاع كشور، در شده ايجاد هاي فناوري از فناوري متقاضيان پذيرش

 V29 29فرضية نيست. مشخص فناوري، متقاضيان نياز پذيرش

 V30 81فرضية ندارد. وجود فناوري، مختلف هاي حوزه در صاحبنظران و متخصصان بين شبكة ارتباطي پذيرش

 V31 81فرضية ندارند. وجود المللي، بين سطح در فناوري انتشار و انتقال در همكار هاي شبكه و نهادها عدم پذيرش

 V32 82فرضية كشورهاست. ساير با ايران كلي خارجي روابط تأثير تحت كشورها، ساير با ايران فناورانة هاي همكاري پذيرش

 V33 88فرضية است. پائين كشورها، ساير با اقتصادي مناسبات در ايران فناوري هاي همكاري سهو پذيرش

مذكور با عوامل موفقيات،   ةارتباط قوي مشاهده شده بين ساز

 ةباازار در زمينا   شبكه فن ةجانبه و گسترد با توجه به نقش همه

طاوري كاه در    تحقق كاركردهاي آن قابل توجيه است. هماان 

تاوان گفات كاه تقريبااً هماه       فصل دوم توضيح داده شد، ماي 

خاادمات  ةرساااني، ارائاا بااازار اعااو از اطاالاع فاانكاركردهاااي 

گساترده و   ةصورت مساتقيو ياا غيرمساتقيو نيازمناد شابك      به

نتيجه آزمون 

 فرض
 متغير سازه هاي تحقيق فرضيه

 22فرضية ندارد. وجود فعال رقابت پيشرفته، هاي فناوري حوزه در وكارها كسب بين پذيرش

E4 

V22 

 V23 28فرضية خورند. مي چشو به ايران در انحصاري، بازارهاي و صنعتي انحصار پذيرش

 V24 24فرضية برخوردارند. بالايي سود از تجارت، با مقايسه در High Tech هاي حوزه عدم پذيرش

 V25 25فرضية اند. داده اختصاص خود به پائيني درصد كشور، ملي ناخالص توليد درآمدهاي ناشي از فناوري از پذيرش

 V26 26فرضية است. متفاوت جهاني، تجارت سازمان عضو كشورهاي اقتصادي  نظام با ايران اقتصادي نظام پذيرش
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ساازي تباادل فنااوري، شابكه      جانبه است. در بخش زمينه همه

كننده و  ارتباط بين عرضه ةكنند تواند تسهيل بازار مي داخلي فن

فاوق،   ةسااز  ةمتقاضي فناوري باشد كه البتاه در اولاين فرضاي   

ماذكور در كشاور ماا ماورد      ةمشخص شده اسات كاه شابك   

 ةداخلي در ارائ ةحمايت واقع نشده است. همچنين نقش شبك

خدمات فناوري به متقاضيان چه به صورت مستقيو و چاه باه   

هااي دوم و   صورت غيرمستقيو غيرقابل انكاار اسات. فرضايه   

اناد   مذكور كه مورد تأييد نياز واقاع شاده    ةسوم و چهارم ساز

دلايال مختلاف    بازار در كشاور باه   فن ةدهند كه شبك ينشان م

عبارتي مورد اقبال عمومي واقاع نشاده    هنوز ترويج نيافته و به

 است.

چهاارم ايان واقعيات را     ةالمللي رد فرضي بين ةدر بخش شبك

المللاي وجاود    هاي همكار در سطح بين كنند كه شبكه  بيان مي

اناد.   ري واقاع نشاده  باردا  دلايل مختلف مورد بهره  دارند اما به

باازار در واقاع امكاان تباادل      المللي فان  بين ةگيري شبك شكل

اطلاعات مربوط به فناوري را بين مراكز و نهادهاي موجود در 

كناد. شاايد دو    كشور با مراكز موجود در سطح دنيا فراهو ماي 

آخر مطرح شده در اين سازه بتواند تا حدي علل عادم   ةفرضي

طاوري كاه    تا حدي نشان دهد. همانگيري اين شبكه را  شكل

هااي فنااوري كمتار در     كند، به همكااري  آخر بيان مي ةفرضي

شاود،   مناسبات اقتصادي بين ايران با ساير كشورها توجاه ماي  

 همچنين اين موضوع تحت تاثير روابط خارجي كشور است.

هاي  ها و برنامه بررسي نقش عوامل مربوط به استراتژي 6-6

 بازار فن

هاا و   عوامل مربوط به استراتژي دول متغيرهاي سازةمطابق ج 

بازار كه در ادامه آمده است، يك فرضيه مرباوط   هاي فن برنامه

بازار تأيياد و ماابقي پانج     هاي فن ها و برنامه به نقش استراتژي

اناد. همچناين در آزماون پيرساون      طرح شده رد شاده  ةفرضي

در ساطح   1.239ضريب همبستگي اين سازه با سازه موفقيت، 

محاساابه شااده اساات كااه همبسااتگي نساابتاً  1.15داري  معنااي

تااك  دهااد. در ادامااه بااه بررسااي تااك اي را نشااان مااي قااوي

 .پردازيو هاي مطرح در اين سازه مي فرضيه

اول در ماورد مقايساه    ةفرضاي شاود   طور كه مشاهده مي همان

 ةگاري در زمينا   جايگاه دولت و بخش خصوصي براي متاولي 

. اگرچاه باا بررساي ساوابق     رد شاده اسات  بازار مطرح و  فن

بازار در فصل دوم ملاحظه گرديد كه دولت براي ايجااد و   فن

تار   خصاوص در شاروع مناساب    بازار به اندازي ساختار فن راه

گاذاري در   دليل مسائلي چاون اهميات سارمايه    است و اين به

ه سازي، ترويج و ... است، اما طرح اين سؤال بيشتر با  فرهنگ

فوق بعد از گذشت چند  بوده است كه اعتبار گزارةاين خاطر 

بازار مورد باازنگري قارار گيارد.     اندازي ساختار فن سال از راه

دهد كه هنوز دولت نسابت   اول نشان مي ةفرضي ةنتيجبنابراين 

تري براي تصادي اماور    به بخش خصوصي در جايگاه مناسب

 بازار قرار دارد. فن

كارايي جايگااه  فقدان انند مورد بحث م ةهاي ساز ساير فرضيه

اناداز و   كاارآيي چشاو  فقادان  حقوقي و و ضعيت تشكيلاتي، 

نبود هاي سالانه و  بازار، مفيد نبودن برنامه اهداف بلندمدت فن

اند  مورد پذيرش قرار نگرفتهبازار  خودباوري در تيو فن ةروحي

كه همگي مفروضااتي هساتند كاه در ماورد وضاعيت فعلاي       

كناد كاه سااختار     اند. اين موضوع بيان ماي  بازار مطرح شده فن

بازار با مشكل خاصي در عملكارد   دروني و مديريتي فعلي فن

درخور توجه در مورد عوامال دروناي    ةمواجه نيست. تنها نكت

بيان شده  80ة اي است كه تحت عنوان فرضي و مديريتي، نكته

ماذكور   ةپذيرفته شاد  ةگرفته است. فرضيو مورد پذيرش قرار

آن است كه تيو مديريتي فعلاي از داناش تخصصاي     حاكي از

 كافي براي انجام امور مربوط برخوردار نيستند.

رساني و  هاي مربوط به اطلاو بررسي نقش فعاليت 6-7

 ترویج

هااي   مطابق جدول متغيرهاي سازة عوامل مرباوط باه فعاليات   

رساني و ترويج كه در ادامه آمده است، هر چهار فرضيه  اطلاع

اناد.   رساني و تارويج تأئياد شاده    هاي اطلاع فعاليتمربوط به 

همچنين در آزمون پيرسون ضريب همبساتگي ايان ساازه باا     

محاسابه شاده    1.11داري  در سطح معني 1.841سازة موفقيت

دهاد. بعالاوه در تحليال     است كه قوت همبستگي را نشان مي

اي كه وارد مادل نهاايي    رگرسيوني ديديو كه يكي از سه سازه

گاام   باه  بود كه در الگوريتو رگرسيون گام 12د، سازة تحقيق ش

)در  1.519در گام دوم و با دارا بودن ضريب همبستگي بالاي 

( وارد مادل گردياد. ضاريب ماذكور بياان      5E-12مدل تاوام 

تغييرات توسط مدل رگرسايوني قابال    ٪51كند كه بيش از  مي

 برآورد است.

 رگرسيوني ةمعادلهمچنين ضريب استاندارد متغير مذكور در 

+ برآورد شده كه حاكي از ارتباط مستقيو 1.855
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اين معنا  )غيرمعكوس( سازة مذكور با سازة موفقيت است، به

رساني و ترويج با موفقيت  هاي مربوط به اطلاع كه فعاليت

عبارت بهتر، هرچه  بازار ارتباط مستقيو دارند. به فن

تر انجام  رنگرساني و ترويج بهتر و پر هاي اطلاع فعاليت

تري خواهد داشت. متغيرهاي  بازار عملكرد موفق شوند، فن

رساني و  هاي مربوط به اطلاع موجود در اين سازه، سياست

اند. دستة اول در  ترويج را در دو دسته مورد بررسي قرار داده

بيني شده در رابطه با  هاي پيش مورد ناكافي بودن برنامه

وم در مورد فقدان كارايي رساني و ترويج و دسته د اطلاع

 هاي مذكور است.  برنامه

هاي موجود  هاي تأئيد شده در رابطه با ضعف با توجه به گزاره

هاا   رساني و ترويج و نيز اهميت اين فعاليات  در ساختار اطلاع

آن اشاره كارديو، اهميات ايان     كه در قسمت اول اين بخش به

و  رسااني  هااي اطالاع   گاردد كاه فعاليات    موضوع مشخص مي

ترويج به صورت اشاره شده در بالا بيش از پيش بايد مادنظر  

 قرار گيرند.

 

 سازي بندي موانع پياده رتبه -7

طوري كه در فصل قبل توضيح داديو در اين تحقياق باا    همان

اسااتفاده از روش همبسااتگي پيرسااون، مياازان ارتباااط بااين   

سازي داخلاي و خاارجي را باا     هاي مربوط به موانع پياده سازه

دست آورديو. در ادامه نيز با استفاده از روش  ازة موفقيت بهس

هاا، ضارايب    رگرسيون ضمن محاسبة ضريب همبستگي سازه

دست آورديو. با استناد به مطالب  آنها را در معادلة رگرسيون به

هاي معاادل   توان سازه هاي مذكور، مي ايراد شده پيرامون روش

 .در نظر گرفت 18صورت جدول  سازي را به با موانع پياده

هاااي مربااوط بااه موانااع  ، سااازه18بااا درنظرگاارفتن جاادول 

بنادي   توان با اساتفاده از روش زيار اولويات    سازي را مي پياده

 كرد:
 

 هاي مربوط به سازة ششم ( نتيجف آزمون فرض براي فرضيه11جدول 

 

 هاي مربوط به سازه هفتم ( نتيجه آزمون فرض براي فرضيه12جدول 

 متغير سازه هاي تحقيق فرضيه نتيجه آزمون فرض

 پذيرش
 لازم كاارايي  از مخاطباان،  باه  باازار  فان  شناسااندن  و معرفاي  منظاور  به رساني اطلاع جامع برنامة

 نيست. برخوردار
 41فرضية

I2 

V40 

 V41 41فرضية ندارند. وجود كافي تعداد به بازار، فن معرفي هدف با اي رسانه تبليغات و ها برنامه پذيرش

 V42 44فرضية ندارند. وجود كافي تعداد به بازار، فن موضوع با مرتبط هاي همايش و ها نمايشگاه پذيرش

 V43 48فرضية است. نگرفته صورت جهاني بازار و كشور صنايع بين فناوري حوزة در كافي ارتباطات پذيرش

 گام به ها با استفاده از روش رگرسيون گام بندي سازه ( رتبه18جدول 

 سازه ردیف

 *گام به روش رگرسيون گام روش همبستگي پيرسون

ضریب  رتبف نهایي
 پيرسون

سطح 
 داري معني

 رتبف اوليه
ضریب 

همبستگي 
 نسبي

ضریب 
سازه در 

 معادله

سطح 
 داري معني

 رتبف ثانویه

1 E1 1.549 1.111 2 1.135 - 1.494  4 

 متغير سازه هاي تحقيق فرضيه نتيجه آزمون فرض

 عدم پذيرش
باازار   گري در زميناة فان   دولت، نسبت به بخش خصوصي داراي مزيت خاصي براي متولي

 نيست.
 84فرضية

I1 

V34 

 V35 85فرضية  نيست. مناسب تشكيلاتي، و حقوقي لحا  به ايران ملي بازار فن فعلي جايگاه عدم پذيرش

 V36 86فرضية  نيستند. برخوردار لازم كارايي از بازار، فن بلندمدت اهداف و انداز چشو عدم پذيرش

 V37 80فرضية گردد. نمي اجرا و ريزي برنامه متخصص، نيروهاي توسط بازار فن هاي فعاليت پذيرش

 V38 83فرضية ندارد. وجود كلي، اهداف به نيل جهت مرتبط و مفيد سالانة هاي برنامه عدم پذيرش

 V39 89فرضية ندارد. وجود بازار، فن مديريتي تيو در كار به اعتقاد و خودباوري روحية عدم پذيرش
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2 E2 1.164 1.611 0 1.103 - 1.581  0 
8 E3 1.152 1.213 6 1.122 - 1.353  6 
4 E4 1.848 1.114 8 1.541 1.221 1.144 8 8 
5 E5 1.699 1.111 1 1.431 1.134 1.111 1 1 
6 I1 1.239 1.115 5 1.119 - 1.300  5 
0 I2 1.841 1.114 4 1.519 1.855 1.114 2 2 

اند. به اين دليل است كه متغيرهاي  هايي نيستند كه توسط مدل رگرسيوني بيان نشده بندي سازه گام، مبناي مناسبي جهت رتبه به اطلاعات داده شده در مورد روش رگرسيوهن گام*.

 هستند. 15/1داري كمتر از  معني وارد نشده به مدل داراي مقدار

 

هاايي تعياين    هااي مرحلاة اول را ساازه    گام اول: اولويات 

اناد. ايان باه دليال      كنند كه به مدل رگرسايوني وارد شاده   مي

گام اسات كاه طباق آن     به الگوريتو خاص روش رگرسيون گام

ه از ضاريب  يابناد كا   متغيرهايي اجاازه ورود باه مادل را ماي    

 داري قابل قبولي برخوردار باشند. همبستگي و سطح معني

هااي   هاي باقيمانده با توجه به اولويت گام دوم: ساير سازه

بنادي   تعيين شده توساط روش همبساتگي پيرساون اولويات    

 شوند.  مي

هاي مربوط به موانع  توان سازه با استفاده از اين روش، مي

 بندي كرد: هسازي را به صورت زير رتب پياده

: متشاكل از مواناع موجاود در رابطاه باا      E5سازة  .1

 شبكه داخلي و خارجي

: متشااكل از موانااع موجااود در رابطااه بااا I2سااازة  .2

 رساني و ترويج هاي اطلاع فعاليت

: متشاكل از مواناع موجاود در رابطاه باا      E4سازة  .8

 عوامل اقتصادي

: متشاكل از مواناع موجاود در رابطاه باا      E1سازة  .4

 نظام ملي نوآوريهاي  مؤلفه

: متشااكل از موانااع موجااود در رابطااه بااا I1سااازة  .5

 بازار هاي فن ها و برنامه استراتژي

: متشكل از موانع موجود در رابطه با ارائة E3سازة  .6

 خدمات فناوري

: متشاكل از مواناع موجاود در رابطاه باا      E2سازة  .0

 بسترها و ساختارهاي قانوني

 

 بازار  عوامل موفقيت فن -3

هااي قبلاي اشااره شادف در قسامت       در قسمتطور كه  همان

باازار، ده عامال را باه طاور خااص ماورد        عوامل موفقيت فن

هااي   اياو. ايان عوامال باه عناوان شااخص       برسري قارار داده 

بازار قابل بررساي هساتند. باراي راساتي آزماايي       موفقيت فن

باازار،   هاي موفقيت فن متغيرهاي مطرح شده به عنوان شاخص

فرض مورد استفاده در اين قسمت نيز مانند متغيرهااي   آزمون

. نظر به اينكه سوالات مربوط باه  1اند گانة قبلي تعريف شده48

با عوامل مشخص شاده  »اين متغيرها در پرسشنامه به صورت: 

بازار، تا چاه انادازه    هاي موفقيت فن در زير، به عنوان شاخص

باراي سانجش   تاايي  5و با استفاده از طيف ليكرت « موافقيد؟

تاوان ادعاا كارد كاه در      اناد، ماي   ميزان موافقت طراحي شاده 

صورت رد فرض صفر، پارامتر مورد نظار باه عناوان يكاي از     

عوامل موفقيت قابل طرح است. با اجراي آزمون فرض باراي  

گانة مورد بحث، مشاهده گرديد كه فارض صافر    متغيرهاي ده

عوامال مطارح   تك  براي تمامي تغيرها رد گرديد. بنابراين تك

 باشند. شده به عنوان عوامل موفقيت مطرح مي

در ادامة محاسبات )طبق استراتژي توضيح داده شده در فصال  

صاورت ياك ساازه در نظار      سوم( كلية عوامل موفقيت را باه 

اي كه تعداد سطرهاي آن برابر باا تعاداد    خواهيو گرفت. سازه

آن برابار   هااي  نامه و تعداد ستون شده به پرسش هاي داده پاس 

تعداد عوامل موفقيات اسات. در اداماه ساازة ماذكور توساط       

 گردد. تبديل مي Sپردازش شده و به سازة نهايي  2افزار نرم

طوري كه اشاره شد، عوامل مذكور برگرفته از مطالعاات   همان

هااي   انجام شده در قسمت مباني نظري، اعو از مطالعاه مادل  

يافته با  نيز توسعه موفق مربوط به كشورهاي در حال توسعه و

تمركز به نقاط قوت آنها بعلاوه كساب نظار از متخصصاان از    

 و پرسشنامه باز بوده است.    طريق مصاحبه

شاود، ده عامال    ماي   طور كه در جدول صفحة قبل دياده  همان

اناد كاه باا     بازار مطرح شاده  هاي موفقيت فن عنوان شاخص به

براي طياف ليكارت، همگاي باا آماارة       8.2 احتساب ميانگين

                                                        
به اين صورت كه فرض صفر براي بيان مخالفات و فارض مقابال باراي بياان       -1

 رود. موافقت به كار مي

هاي مربوط به محاسبات آماري اين تحقيق،  افزار در كلية قسمت منظور از نرم -2

 است. SPSSافزار تحليل آماري  نرم
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( 90.5براي ساطح اطميناان    1.96آزمون بالا )نسبت به مقدار 

اند. نكتة جالب توجه در مورد عوامال   مورد پذيرش واقع شده

موفقيت مذكور اينكه، اكثر عوامل موفقيت در رابطه باا شابكة   

اندكه در قسمت قبل باه   بازار مطرح شده داخلي و خارجي فن

متارين ماانع    عنوان اولين و ماه   ختار اين شبكه بهضعف در سا

طاوري كاه مشااهده     بازار اشااره كارديو. هماان    سازي فن پياده

صاورت مساتقيو    شود، عوامل اول، سوم، هفتو و هشتو باه  مي

اند. همچنين عوامال ساوم )قسامت     اين موضوع اشاره كرده به

اده اول(، چهارم، پنجو و نهو در رابطه با ميزان تارويج و اساتف  

اند كه در قسمت قبل از نباود و   بازار مطرح شده از ساختار فن

باازار   سازي فن عنوان دومين مانع مهو جهت پياده نقصان آن به

 برديو. نام

 

 گيري نتيجه -1
توان باه   بازار را با توجه به ماهيت آنها مي سازي فن موانع پياده

گيري  شكلدو دسته تقسيو كرد: دسته اول، موانع موجود براي 

نيازهاا؛ و دساته دوم،    عبارتي الزامات و پيش ساختار اوليه و به

موانع موجود براي گسترش و رونق فعاليت كه تحات عناوان   

 آنها اشاره خواهيو كرد: بسترسازي در ادامه به

 نيازها الزامات و پيش -1-1

نيازها، موانعي هساتند كاه رفاع آنهاا      منظور از الزامات و پيش

عنوان يك باازار فنااوري لازم    بازار به مطلوب فنبراي كاركرد 

ترين اين موانع، موانع موجود در رابطه باا ايجااد    است. از مهو

شبكة داخلاي و خاارجي و نياز مواناع موجاود در رابطاه باا        

رساني و ترويج هستند. در فرايناد سانجش    هاي اطلاع فعاليت

 اولويت و اهميت موانع مشخص شد كه دو مانع مورد اشااره، 

داراي اولويت بالاتري نسبت به بقيه موانع برخاوردار هساتند.   

هاا   با توجه به ساختار متغيرهاي تعريف شده درون اين ساازه 

توان اهميت اين موانع را درك كرد. اهميت مواناع   )موانع(، مي

موجود در رابطه با گسترش شبكه داخلاي و خاارجي )ساازه    

E5نيازها، با توجاه باه    عنوان يكي ديگر از الزامات و پيش ( به

بازار با اساتفاده از   ها و خدمات فن اينكه قسمت عمده فعاليت

 بايد، قابل توجيه است. ساختار شبكه تحقق مي

 بسترسازي -1-2

باازار اشااره و    انادازي فان   در قسمت قبل، به دو الزام مهو راه

بازار، مواناع   گيري و شروع فعاليت فن گفته شد كه براي شكل

فوق بايد برطرف گردند. در اين قسمت، باه سااير   اشاره شده 

شود كه رفع آنها با ايجاد بساتر   عنوان موانعي اشاره مي موانع به

دهنده به  مناسب و ساختار مطلوب در حكو كاتاليزور و شتاب

گيري واقعي بازار فناوري كمك شااياني   بازار و شكل رونق فن

مترهااي مواناع،   خواهد كرد. البته قبلاً نيز اشااره شاد كاه پارا   

خصوص موانع مطرح شاده در ايان قسامت )بسترساازي(،      به

هااي   داراي ماهيتي چندبعدي هستند كه با توجاه باه ويژگاي   

 سيستو و پويايي آن، بهتر قابل تعبير و تفسير هستند.

عنوان يكي از مصاديق عمادة پارامترهااي    نظام ملي نوآوري به

شاده باراي    ئاه بنادي ارا   چندبعدي؛ باا درنظار گارفتن تقسايو    

توان صحت اين موضوع را  متغيرهاي موجود در اين سازه، مي

تحقيقاات  »توان باه تاأثير متقابال     عنوان مثال، مي تأييد كرد. به

زمينة فرهنگي براي تباادل  »و « كاربردي متناسب با نياز صنعت

، اشاره نمود. همين توجياه را در ماورد متغيرهاا و    «دانش فني

وجود در ساازة عوامال اقتصاادي نياز     هاي تأئيد شدة م فرضيه

عنوان مثال وجود انحصاار صانعتي و ياا     كار برد. به توان به مي

ساختار اقتصادي بسته كه خود باعث فقادان رقابات فعاال در    

هاااي توسااعة  عرصااة داخلااي و خااارجي گشااته و سياساات 

كارگيري داناش و   محصول، توسعة بازار، تحقيق و توسعه و به

دهاد. هماين توجياه را     أثير قرار ماي فناوري جديد را تحت ت

 كار برد. ها نيز به توان در مورد بقيه سازه مي

 هاي مربوط به سازة عوامل موفقيت ( نتيجه آزمون فرض براي فرضيه14جدول 

ف
ردی

 

 گيري تصميم آماره شاخص/ عامل موفقيت

 پذيرش 4.189 بين صنايع در راستاي تبادل فناوري در سطح داخليارتقا و تسهيل ارتباط و همكاري مؤثر  1

 پذيرش 4.295 كارگيري فناوري وري و تقويت قدرت رقابت صنايع در بازار جهاني با به كمك به ارتقاي بهره 2

8 
طرح اطلاعات مربوط به عرضه و تقاضاي فناوري از سوي مراكز خصوصي و دولتي در پايگاه اطلاعااتي  

 با هدف تعريف همكاري بازار فن
 پذيرش 5.233

 پذيرش 4.091 هاي مختلف اي در حوزه ميزان تقاضا براي دريافت خدمات مشاوره 4
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 پذيرش 5.350 بازار و كاركردهاي آن توسط جامعه هدف شناخته شدن فن 5

 پذيرش 0.259 فعاليت پررونق كارگزاران انتقال فناوري 6

 پذيرش 4.136 بازارهاي محلي و ...( در داخل كشور فن بازار )در قالب فنوجود شبكه قوي از همكاران  0

 پذيرش 6.016 المللي ارتباط قوي و تنگاتنگ با مراكز مشابه در سطح بين 3

 پذيرش 5.221 تعداد بالاي مراجعات به بانك اطلاعاتي 9

 پذيرش 5.100 بازار ملي ايران اندازي بخش فيزيكي فن راه 11
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 پيشنهادات -11

گيري و توسعة ساامانة   طوري كه مشخص شد، شكل همان

ترها و ساختارهاي متعاددي  بازار نيازمند مهيا  بودن بس فن

صاورت سيساتماتيك    به طور عمده با يكديگر بهاست كه 

ريازي در راساتاي رفاع مواناع      در ارتباط هساتند. برناماه  

اياان  گيااري اياان سااامانه، نيازمنااد توجااه تااومم بااه  شااكل

اگفته پيداست كه اين ساختارها كه بيشاتر  ساختارهاست. ن

هاي كلان ملي هستند، بايستي توساط   مرتبط با زيرساخت

عنوان مثال، در بخاش   دولت مورد بازنگري قرار گيرند. به

عنااوان موتااور محاارك اقتصااادي كشااور  صاانعت كااه بااه

هاي حمايتي بايد معطاوف باه    گردد، سياست محسوب مي

صاورت،    ست. در اينتقويت نوآوري و رقابت در كشور ا

هااي جدياد و    بخش صنعت ناچاار باه اساتفاده از روش   

هاي  گيري از فناوري افزايش راندمان توليد و درنتيجه، بهره

باشااد. بااا بوجااود آماادن تقاضاااي فناااوري،   جديااد مااي

بازار كه با همين هدف نياز طراحاي    ساختارهايي مانند فن

ري از افازا شاده و بسايا    اند، وارد چرخة مثبت و هاو  شده

اي از  موانع برطرف خواهند شد. سياست فوق، تنها نموناه 

هاي كلاني است كاه باازنگري در آن باه تقويات      سياست

طاوري كاه    نظام ملي نوآوري منجر خواهد شد. البته همان

پيشتر نيز اشاره شد، موانع ديگري نياز وجاود دارناد كاه     

پذير اسات. باراي نموناه     مدت امكان اصلاح آنها در كوتاه

باازار ملاي و    هااي فان   توان به اصلاح اهداف و برناماه  مي

هاي مرتبط و متناسب با جايگااه و سااختار    اتخاذ سياست

گردد توسط نهادهااي مارتبط    آن اشاره كرد كه پيشنهاد مي

مانند وزارت علاوم و معاونات علماي و فنااوري در ايان      

 هاي لازم صورت پذيرد. رابطه، بازنگري
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